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Felix Ketchup — uudelleenmuotoiltu pullo seisoo nyt my6s korkillaan

Suomen suosituin ketsuppibrandi Felix jarjesti yhden suurimmista ketsupille tehdyista kuluttajatesteistadn ja
selvitti millaisen ketsuppipullon kuluttajat haluavat. Tulosten pohjalta syntyi uusi, entista kdtevampi pullo, jota
voidaan sdilyttda myos ylosalaisin levean korkin ansioista. Uudet pakkaukset tulevat kauppoihin huhtikuun alussa.
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" Euromonitor 2013

Felix Ketchup on Suomen ostetuin ketsuppi ja erityisesti lapsiperheiden suosima.
Suomalaiset ostavat ketsuppia noin 25 miljoonalla eurolla vuosittain, mikd merkitsee noin
9800 tonnia. Se tarkoittaa keskimaarin 1,8 kg ketsuppia vuodessa henkil6d kohden.
Ravintola-alan ostot mukaan lukien, suomalaisten vuotuinen ketsupin kulutus on 17 800
tonnia. Asukasta kohden tama tarkoittaa perdti 3,3 kg.* Jo yli viisikymmenvuotias Felix
uudistaa huhtikuussa Ketchup-pullonsa kuluttajatestin tulosten perusteella.

Kuluttajatestin** mukaan ketsuppipullon tarkein ominaisuus on mahdollisuus sailyttaa
pulloa ylés- ja alassuin. Kuluttajat sailyttavat pulloa enimmakseen ylossuin, mutta kun
ketsuppia on enad vahan jaljelld, pullo kddannetdan toisinpain. Tallin viimeisetkin pisarat
ketsupista saadaan kaytettya. Korkin tiiviys ja kestavyys on kuluttajille tarkeaa, kuten myos
se, ettd pullosta saa hyvan otteen. Monet kuluttajista tunnistavat suosikkibrandinsa pullon
muodon perusteella. Tulosten pohjalta Felix suunnitteli Ketchup-pullon uudelleen.

Uusi Felix Ketchup-pullo pysyy jamakasti myos ylosalaisin ja mahtuu hyvin jadkaapin oveen.
Kestava ja tiivis korkki pysyy kiinni ravistettaessa, eikd se vuoda pulloa yldsalaisin
sailytettdessa. Pullon kurvikkaammasta vyotarosta saa tukevan otteen niin Felix Ketchuppia
ravistettaessa kuin annosteltaessa. Uudistunut design ndakyy myds entistd selkedmmissa ja
yhtendisemmissa etiketeissd. Kuluttajille kasitteeksi muodostunut Felixinpunainen
sdilytettiin uudessa designissa, silld se viestii tuoreista, auringon kypsyttamista tomaateista.
— Uusi pullo helpottaa kuluttajan arkea ja sen modernimpi ilme valittda entistd paremmin
Felix-brandille ominaista huumoria ja veikeyttd, kertoo tuoteryhmapaallikkd Mari Johtela.
Pullo on saanut uuden muotonsa designtoimisto Amoren ja freelance-muotoilija Cilla
Perssonin yhteistyona.

Felix Ketchup, 500 g, hinta noin 1,92 €
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Orkla Foods Finland Oy on maamme johtavia elintarvikeyrityksid, jonka tunnetuimmat tuotemerkit ovat Felix, Grandiosa, Ekstréms,
Jacky ja Abba. Luomme ruokailoa kuluttajille tarjoamalla tunnettuja, puhtaita ja hyvdnmakuisia elintarvikkeita. Vastuullisena
yrityksend valvomme tuotteidemme valmistusta raaka-aineista Idhtien. Orkla Foods Finland Oy:n liikevaihto on noin 85 milj. euroa
ja yritys tyéllistdd 171 henkiléd (2012). Orkla Foods Finland Oy on osa norjalaista Orkla-konsernia.



