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Pressmeddelande, 13 april 2015

Kronfagel uppmuntrar svenskarna att ta fagelvagen

Alltmer forskning bekraftar det vita kottets fordelar nar det géller hélsa och klimat. Med
budskapet ”Ta fagelvigen!” uppmuntrar Kronfagel svenska folket att oftare valja det goda,
halsosamma och klimatsmarta kycklingkottet.

De flesta av oss vet att kétt har stor paverkan pa miljon och fa kan ha undgatt de senaste arens debatt om val
av kott. Men det ar skillnad pa kétt och kott. Forskningresultat fran Chalmers visar att kost dér proteinet
kommer fran fagel &r ett smart satt att minska var klimatpaverkan. Naturvardsverket har raknat ut att
klimatpaverkan fran en enda portion notk6tt motsvarar hela sju portioner kyckling. Samtidigt
rekommenderar Livsmedelsverket att dra ner pa det roda kottet for halsans skull*.

— Kronfagels budskap, att ta fagelvagen, ska
inspirera ménniskor att gora ett enkelt vagval.
Genom att vélja kyckling i butiken eller pa
restaurangen banar vi tillsammans vég for en
mer halsosam och klimatsmart framtid. Att
kyckling dartill & en mycket omtyckt och
lattlagad matratt till bade vardag och fest ska
vi ocksa beratta om i kampanjen, sager Anna
Saverstam, marknadsdirektor pa Kronfagel
AB.

Fagelvagen engagerar i flera kanaler

Med start denna vecka paborjar Kronfagel sin kampanj ”Ta fagelviagen”. Kampanjen inkluderar Tv-reklam,
utomhustavlor, digital media, bio, print, PR och sociala medier. Pa Kronfagels hemsida kan den som vill
fordjupa sig i fakta om varfor kyckling ar gott, halsosamt och klimatsmart. Under hashtag #tafagelvagen
laddas bilder upp av dem som valt det vita kycklingkéttet.

Byrasamarbete

Bakom kommunikationskonceptet star Kronfagels marknads- och kommunikationsteam i samarbete med
byran Doe Blomberg Gottberg. ”Ta figelvigen!” har varit Doe Blomberg Gottbergs ledstjarna sedan byran
borjade samarbeta med Kronfagel 2014:

— Att ta fagelvagen ar ett hogst relevant vagval for dagens medvetna konsumenter. Vi bryr oss allt mer om
vad som landar pa tallriken. Maten forvantas inte langre bara vara god, den ska ocksa sdga nagot om vara val
och var identitet. Malet &r att manniskor genom kampanjen ska forsta att de faktiskt gor skillnad nar de
hanger pa och valjer det vita kycklingkottet, sager Mark Robinson, projektledare pa Doe Blomberg Gottberg.

En ny house-version av E-types lat "This is the way" utgor en viktig komponent i reklamfilmen och ska
symbolisera lustfylldheten i att utmana gamla vanor och ta fagelvagen.

For mer information kontakta garna:
Anna Saverstam, marknadsdirektor Kronfagel AB, 0705 47 60 63, anna.saverstam@kronfagel.se
Mark Robinson, projektledare Doe Blomberg Gottberg: 0733- 01 95 66, mark@doeblomberggottberg.com

*Kallor: SLV, Naturvardsverket, Kronfagel, Chalmers: http://www.mynewsdesk.com/se/chalmers/pressreleases/aegg-
och-kyckling-istaellet-foer-biff-ger-stor-klimatvinst-1136191

Kronfagel AB &ar Sveriges marknadsledande kycklingproducent. Vi producerar, séljer och marknadsfér kyld, fryst och foradlad kyckling.
Vi ingdr i Scandi Standard som &ar Nordens storsta kycklingproducent med ledande positioner i Sverige, Danmark och Norge genom de
starka varuméarkena Kronfagel, Danpo och Den Stolte Hane. Tillsammans &r vi ca 1 650 medarbetare och har en omséttning pa éver
fem miljarder SEK. L&s garna mer pa www.kronfagel.se / www.scandistandard.com
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