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let's colour

Nordsjo storsatsar — relanserar varumarket

Nordsjo, ett av Nordens ledande varuméarken inom férg, ligger i startgroparna for att relansera varumarket. Med ett nytt
sortiment, ny design och en ny global plattform tar nu Nordsjé ett tydligare och mer modernt grepp om marknaden.

Nordsjo ingar i varldens storsta fargforetag AkzoNobel. Relanseingen ar den stérsta varumarkesférandringen for foretaget pa manga ar. Den
nya designen &r en del av den globala plattformen Flourish, dar bland annat en del av logotypen blir gemensam for hela vérlden.

— En viktig del av utvecklingen ar att halla ihop varumarket Nordsjo pa ett battre, tydligare och mer modernt satt. | allt frdn marknadsféring till
hur butikerna utformas. Med den nya kommunikationen gor vi det enklare for yrkesmalare och "gor det sjéalv’-konsumenter att hitta ratt
produkter som ger ett perfekt slutresultat, sdger Stefan Lindstrém, Marketing & RDI- ansvarig fér Akzo Nobel Decorative Coating i Norden.

Relanseringen av Nordsjos koncept &r resultatet av flera insikter. Dagens medvetna konsumenter vill ha kunskap och inspiration. Yrkesmalare
vill ha stdd och kunskapséverforing. Utifran det har har man tagit fram en helt ny emballagedesign till hela Nordsjés sortiment som anpassats
for respektive malgrupp. Samtidigt far en hel del av produkterna en ny receptur for att bli &nnu béattre.

— Varumarkesférandringarna blir en vitamininjektion fér hela organisationen. Tillsammans kommer vi nu att skapa ny energi — i féretaget, i
butikerna och bland yrkesmaleriet. Och inte minst i snacket kring vara produkter, sager Stefan Lindstrém.

Totalt far Nordsjo nu sju produktlinjer som ska géra det annu lattare att valja ratt produkt.

¢ Nordsjé One, premiumalternativet av traskyddsprodukter fér utomhusbruk
o Tinova, traskyddsprodukter for fasader, mébler och terrasser utomhus.

o Murtex, fullsortmentet av puts- och betongfarg

o Professional, en helt ny serie som vander sig till yrkesmalare

¢ Ambiance, nytt premiumsortiment inomhusférg som vander sig till trendiga och stilsédkra konsumenter
e Perform+, inomhusférg som vander sig till exempelvis barnfamiljer som behover farg for slitstyrka ytor.
e Bassortimentet Original

De nya produkterna finns i butik fran och med april manad.

F6r mer information védnligen kontakt

Stefan Lindstrém, Marketing & RDI- ansvarig fér Akzo Nobel Decorative Coating i Norden
Tfn: 070-83 555 04
E-post: stefan.lindstrom@akzonobel.com

Om Nordsj6é

Nordsjé-varumérket har sina rétter i Nordstrom & Sjégren AB, som startade sin verksamhet redan 1903. | dag &r Nordsjé ett av de ledande och mest
innovativa varumérkena i Norden. Vi har stort fokus pa att utveckla och tillverka produkter som &r héllbara for var miljé och var ambition ér att ligga steget
fore samhiéillets lagar och krav. Vid var anldggning i Sege utanfér Malmé, som &r Nordens stérsta, utvecklas och tillverkas férg, lack, spackel och traskydd
for konsument och yrkesmalare. Nordsjé ingar i AkzoNobel-koncemen, som &r véldens stérsta férgtillverkare.

Om AkzoNobel

AkzoNobel &r vérldens stérsta férgféretag och en ledande producent av specialkemikalier och limsystem. Vi forser féretag och konsumenter vériden Sver
med innovativa produkter och brinner for att utveckla hallbara I6sningar for véra kunder. Bland vara vélkénda varumérken finns Eka, Intemational, Nordsjé
och Sikkens. Vi rankas aterkommande som ett av de ledande féretagen inom héllbar utveckling. Med huvudkontor i Amsterdam, Nederldndema, &r vi
verksamma i fler &n 80 ldnder; dér vara 50 000 engagerade medarbetare levererar framtidens produkter och teknik for att méta alla de krav som stélls i en
snabbt forénderiig vérd.



