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KAPPAHL SKA SALJA ANNU FLER BYXOR

Modekedjan KappAhl ligger sedan lange i topp bland de stora svenska modekedjorna vad
géaller byxforsaljning och har for aret satt malet att ytterligare 6ka marknadsandelen. Under
2012 salde modekedjan sju miljoner par byxor.

— Ratt komfort och bra passform ar var hemlighet, sager Sortiment- och Designdirektor
Carina Ladow. Vi ser en stor potential att ytterligare oka var byxforsaljning.

Genom att ta tillvara kundens 6nskemal vad géller komfort och passform har byxor blivit en av
KappAnhls stora styrkor. Under 2012 saldes narmare sju miljoner par byxor i modekedjans cirka
400 butiker. Varugruppen star for en vasentlig del av kedjans omsattning och har 6kat med
10% under 2012.

| KappAhls butiker méter nu kunden ett bredare utbud av byxor med fler modeller, farger och
passformer for hela familjen. Byxorna finns i manga storlekar: fran de allra minsta upp till
storre storlekar. Dessutom har modekedjan gjort det enklare fér kunden att hitta ratt modell och
storlek.

— Arbetet med att forvalta och fornya vart byxsortiment efter var kunds énskemal kommer
att synas annu tydligare i butik i var, berattar Carina Ladow. | var ar det stort fokus pa byxor i
modet, bade jeans och olika byxmodeller i glada farger star i fokus och fram emot sommaren
blir det shortsen som dominerar i garderoben.

Alla byxor som produceras for KappAhl foljer strikta kemikaliekrav, exempelvis ar
flamskyddsmedel, antibakteriella medel och antimégelmedel forbjudna.

For ytterligare information kontakta:
Carina Ladow, Sortiment- och Designdirektor. Tel 0704-71 57 02, e-post carina.ladow@kappahl.com
Charlotte Hogberg, Informationschef. Tel 0704-71 56 31, e-post charlotte.hogberg@kappahl.com

7 AV 10 SVENSKAR VALJER ATT GA IN PA KAPPAHL*
KappAhl grundades 1953 och &r en ledande modekedja med cirka 400 butiker och 4 500 medarbetare i
Sverige, Norge, Finland, Polen och Tjeckien. KappAhl saljer prisvart mode for manga manniskor — kvinnor,
man och barn — och riktar sig sarskilt till kvinnor 30-50 ar med familj. Egna designers formger alla plagg.
KappAhl blev som forsta modekedja i varlden miljocertifierad 1999. Under verksamhetsaret 2011/2012 var
KappAhls omsattning nastan 4,6 miljarder kronor. KappAhl ar noterat pa Nasdag OMX Stockholm. Mer
information finns pa www.kappahl.com.

*Enligt Orvesto Konsument
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