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Nya digitala format pa Sveriges mest besdkta platser

Digitala stortavlor pa Centralstationerna i Stockholm, Géteborg och Malmo ar en del
i Jernhusen Media och Visual Arts 6kade satsning pa digitala reklamytor. Med sina
idgonfallande storlekar 6ppnas nya mojligheter for digitala kampanjer pa
stationerna. De nya digitala premiumytorna lanseras i maj och Tre och McDonald’s
ar med fran start.

Stortavlorna ar mellan 92 tum och 110 tum och med sofistikerad kamerateknik
mojliggors ocksé interaktiva kampanjer. De digitala stortavlorna ar strategiskt placerade
i narheten av informationstavlorna, val synliga i det stora flédet av cirka

367 000 personer som dagligen besoker de tre stationerna.

- Vivill hjalpa vara kunder att fanga sin publik for att skapa upplevelser av
varumarket. Ytorna blir ocksé ett mycket effektivt komplement till vara event-
och samplingsytor, sager Regina Pettersson, saljchef Jernhusen Media.

Manga foretag har visat intresse for de nya ytorna dar Tre och McDonald’s &r med och
annonserar fran start.

- Narvisomen av de forsta i Sverige valde att satsa pa digitalt utomhus sé kande
vi att detta var ett forsta stegin i framtiden. Med storre format fast fortfarande
inom samma annonseringsmiljo tar vi nu nasta steg, sager Johan Markus,
medieansvarig pa Tre.

Premiumytorna, dar foretag kan sanda sina budskap, ar fordelaktiga i kombination
med event eller andra exponeringskampanjer pa Centralstationerna.

- Digital OOH har blivit en kontinuerlig del i v&r mediemix d& det ger oss mojligt att
skapa an mer aptitretande produktbilder samt att finnas pa plats med tidsstyrda
och aktuella erbjudanden, sager Staffan Ekstam, marknadschef Svenska
McDonald's AB

2012 ckade Jernhusen Media tillsammans med Visual Art forsaljningen av digital reklam
med 120 % jamfort med aret innan. Den nya produkten, Digitala Premiumytor, kommer
att formedlas av b&de Jernhusen Media och Visual Art med start i bérjan av maj.

- Enavmanga fordelar med det digitala OOH mediet ar flexibiliteten, genom vilket
man kan skapa relevans pa ett helt nytt satt. Till exempel synkade McDonald’s
sin kampanj med tagtidtabellen som uppdaterades i realtid éver hela landet,
sager Andreas Lind, partner och affarsomrédeschef pa Visual Art.

For mer information:

Nina Cronehag, Chef Jernhusen Media, 08-410 626 63

Ann Hermansson, Marknadsansvarig Jernhusen Media, 08-410 032 46
Andreas Lind, Affarsomradeschef Visual Art, 08-15 32 00



Jernhusen Media dr ett produktomrdde inom Jernhusen som ansvarar fér och séljer reklam- och
eventytor pd stationer frdn norr till séder. Varje dag beséker éver 600 000 personer Jernhusens
stationer. Jernhusen Media erbjuder bland annat eventytor, vepa-, folierings- och samplingsytor
samt digitala och analoga reklamskyltar.

Jernhusen dger, utvecklar och férvaltar ett fastighetsbestdnd av stationer, stationsomrdden,
underhdllsdepder och godsterminaler ldngs den svenska jdrnvdgen. Jernhusen dgs av svenska
staten och har 265 medarbetare. Huvudkontoret ligger i Stockholm. Fastighetsbestdndet uppgdr
till 241 fastigheter, med ett totalt marknadsvérde pd 10,2 miljarder kronor.



