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Ny Sifoundersékning: Nio av tio valjer lokaltillverkat for klimatets
skull

En majoritet, 92 procent, skulle valja lokalt tillverkade produkter i hogre utstrackning, forutsatt att de visste att produkterna har
lagre klimatpaverkan. Det visar en ny undersdkning som Sifo gjort pa uppdrag av tillverkningsstrategen HANZA. Resultatet ger
anledning for produktbolag att granska sina tillverkningsprocesser.

— Det talas mycket om privatpersoners paverkan pa klimat och miljo, till exempel genom dieselbilar och flygtrafik, men i sjalva verket kan
foretags tillverkningsstrategi innebara en mycket stérre miljopaverkan, konstaterar Erik Stenfors, vd HANZA. Hér finns en tydlig mojlighet for
foretag att bade spara pengar och milj6.

| dag sker tillverkningen av en produkt ofta enligt samma princip: olika komponenter tillverkas pa olika platser i varlden, varpa komponenterna
sammanférs och monteras till en produkt. Darefter fraktas sa slutprodukten till platsen dar den ska anvandas. Undersokningen visar dock att
en majoritet av svenskar skulle féredra lokalt tillverkade produkter med en lagre klimatpaverkan.

Kvinnor mellan 50 och 64 ar visar storst intresse for fragan, 96 procent svarar att de skulle valja lokalt tillverkade produkter for klimatets skull. |
den grupp som i lagst utstrackning vill géra ett sadant val, méan i samma alder, svarar hela 86 procent att de skulle valja lokalt tillverkade
produkter med lagre klimatpaverkan.

— Fler produktagare borde se 6ver sin tillverkningsstrategi. Utdver miljomassiga skal och kortare ledtider ar det ofta mer I6nsamt med
produktion narmare slutmarknaden. Understkningen visar ocksa att det finns en tydlig konkurrensfordel att marknadsféra lokalt tillverkade
produkter, séger Erik Stenfors.

Om undersékningen

Sifo-undersdkningen genomférdes den 5-13 mars 2018 som en webbaserad undersékning. 1 001 personer besvarade fragan ”Skulle du
kunna tanka dig att vélja lokalt tillverkade produkter i hdgre utstréckning om du visste att de hade lagre klimatpaverkan?”. "Ja” svarade 92
procent, férdelade pa "absolut” (53 procent) och "troligtvis” (40 procent). “Nej, troligtvis inte” svarade 4 procent. "Tveksam, vet ej” svarade 3
procent.
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Om HANZA:

HANZA moderniserar och effektiviserar tillverkningsindustrin. Genom att samla olika tillverkningsteknologier lokalt skapar vi kortare ledtider,
mer miljiévanliga processer och 6kad lénsamhet at vara kunder. HANZA grundades 2008 och &r i dag ett miljardbolag med verksamhet i
Sverige, Finland, Estland, Polen, Tjeckien och Kina. Bland HANZAs uppdragsgivare finns ledande bolag som ABB, Perkin Elmer, Atlas Copco
och Kone. Las mer pa ww.hanza.com



