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Pressmeddelande
Stockholm, den 9 mars 2012

Henkel publicerar hallbarhetsrapport 2011

Ny hallbarhetsstrategi fér 2030

| drygt tjugo ar har Henkel publicerat en malmedveten hallbarhetsrapport vid sidan av
sin arsredovisning. | sin 21:a rapport, som publiceras idag, presenterar féretaget sin
nya hallbarhetsstrategi for 2030. Malet ar att uppna mer med mindre och att
tredubbla sin effektivitet. Den nya hallbarhetsstrategin galler alla affarsomraden och

hela vardekedjan.

Ar 2030 siktar Henkel p& att bara anvanda en tredjedel av dagens resurser for varje
intjanad euro. | syfte att minska sitt ekologiska fotavtryck och mdjliggora en hallbar
forbrukning fokuserar man pa tre olika grupper: produkter, samarbetspartner och
manniskor. Genom sitt engagemang och sina kunskaper spelar Henkels ungefar
47 000 medarbetare varlden o6ver en viktig roll i genomférandet av den nya
hallbarhetsstrategin. Utdver karnverksamheten att utveckla och producera innovativa
produkter tdnker man satsa pa att gora kunder, konsumenter, leverantérer och
industrianvandare annu mer involverade i arbetet med att starka hallbarheten i hela

vardekedjan. Samtidigt hjalper Henkel kunderna att minska sin miljopaverkan.

"Vi maste hitta satt att uppnd mer med mindre,” understryker Henkels koncernchef
Kasper Rorsted. "Forutom att vi har ett ansvar att varna om en hallbar utveckling

gentemot kommande generationer ser vi ocksa ett ekonomiskt varde i

LOCTITE Schwa,rzkopf SY%esis Denivit @fﬁ“—"—'ﬁﬂ @

1/2



hallbarhetsfragorna. De &r en viktig konkurrensfaktor. Hallbarhet minskar

kostnaderna, framjar innovation och starker var position pa framtidens marknader.”

Hallbarhetsledare

Henkels hallbarhetsresultat under de senaste tio aren visar hur foretaget arbetar
I6pande for att forbattra saval sin effektivitet som sin sékerhet. Energi- och
vattenforbrukningen har minskat med 42 procent och avfallsavtrycket med 50 procent
per producerat ton. Under samma period minskade ocksa antalet olyckor i arbetet

med 85 procent.

Henkels ledande position pa hallbarhetsomradet bekraftas regelbundet av oberoende
externa bedomare samt av utmarkelser och rankningar. Henkel har till exempel ingatt
i Dow Jones hallbarhetsindex éanda sedan indexet etablerades 1999. Och forra aret
utnamndes foretaget till hallbarhetsledare i segmentet forbrukningsartiklar for hushall

for femte gangen i foljd.

Mer information om hallbarhet hos Henkel finns pa www.henkel.com/sustainability. Och i

den nya hallbarhetsrapporten hittar du ytterligare information och exempel. Férutom

den tryckta versionen finns rapporten dven pa www.henkel.com/sustainabilityreport.

Henkel &r ett globalt foretag med marknadsledande varuméarken som Schwarzkopf, Barnangen,
Loctite och Pattex. Henkel &r verksamt i hela varlden med véalkanda varuméarken och teknologier inom
tre affarsomraden: tvatt och rengoringsmedel; kosmetik och hygienartiklar; lim, tatning och
ytbehandling. Henkel grundades 1876 och har ledande marknadspositioner éver hela varlden bade pa
konsument- och industrisidan. Henkel har omkring 47 000 anstéllda och rapporterade en férséljning
pa 15 605 milioner euro och ett justerat rorelseresultat pd 2 029 miljoner euro for rakenskapsaret
2011. Henkels preferensaktier ingar i det tyska borsindexet DAX och foretaget rankas bland Fortune
Global 500. Henkel Norden har 440 medarbetare i de fyra nordiska landerna och omsatte 196 miljoner
euro under 2011.
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