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Stﬂnf ) text, tack!
a
Ett ar senare - fortsatt svarlasta texter \La

Uppfélining av lidsbarhet pd férpackningar

Efter ett ar &r manga livsmedelsforpackningar lattare att ldsa men flera texter ar
fortfarande sa gott som oldsbara, vilket star i strid med gallande lagstiftning. Det visar
den uppféljning som Sveriges Konsumenter och Konsumentforeningen Stockholm gjort av

rapporten "Storre text, tack” som presenterades 2011.

De livsmedelsforpackningar som uppmarksammades férra aret har nu foljts upp for att undersoka
om forpackningarna blivit mer lattlasta, texten har blivit stérre eller om kontrasten ar béttre an
tidigare. Samma 35 produkter inom kategorierna drycker, kylvaror, torra varor, maltider och godis
har aterigen granskats. Atta produkter har férandrats till det battre, fem forpackningar har fatt nytt
utseende men ar fortfarande svarlasta och fyra produkter &r fortfarande sa gott som olésliga. Nagra
foretag uppger att de inom Kkort ska dndra utseende pa sina forpackningar.

— Att kunna lasa forpackningstexten ar en sjalvklar rattighet for alla konsumenter. Uppenbarligen
har vi paverkat foretagen att ta fram mer lasbara forpackningar vilket ar gladjande. Men alltfor
manga ar fortfarande svara att lasa, som till exempel Anthon Bergs marsipan, Twix samt Knorrs
soppa och buljong. Det &r olagligt enligt géllande lagstiftning, det ar arrogant av foretagen och visar
pa dalig respekt for kunderna, sager Jan Bertoft pa Sveriges Konsumenter.

Flera foretag i rapporten har dock gjort texten mer lashar eller ar i fard med att géra om texten pa
forpackningarna.

— Det ar bra att var rapport ”Storre text, tack” har tagits seriost av de flesta foretagen som har
namngivits i rapporten. Vi vet ocksa att vart arbete har fatt effekt i manga andra foretag som har
gatt igenom och korrigerat svarlasta forpackningstexter, sager Louise Ungerth pa
Konsumentforeningen Stockholm.

Sveriges Konsumenter och Konsumentforeningen Stockholm forutsatter att alla foretag skarper sig
sd att texten pa forpackningar gar att lasa utan svarigheter for personer med normal syn, precis som
lagen kraver. De kommer att fortsétta att folja andra livsmedelsférpackningar men &ven granska
kosmetika, hud- och harvardsprodukter som kommer att publiceras under hosten.

For mer information kontakta:
Jan Bertoft, generalsekreterare Sveriges Konsumenter, 08-674 43 00 eller 070-797 79 87
Louise Ungerth, chef konsumentfragor, Konsumentféreningen Stockholm, 08-714 39 71 eller 070-341 55 30

Sveriges Konsumenter ar en oberoende, partipolitiskt obunden paraplyorganisation med 25
medlemsorganisationer samt enskilda medlemmar. Malet 4r 6kad konsumentmakt och att politiker, niaringsliv
och myndigheter alltid ska ha konsumenternas basta fér dgonen. Sveriges Konsumenter arbetar med
paverkan och opinionsbildning, bade nationellt och internationellt, och ger ut tidningen Rad & Rén och
nyhetsbrevet KonsumentMakt.

Konsumentféreningen Stockholm ar en medlemsorganisation med 635 000 medlemmar. Uppgiften ar att
goéra medlemsnytta genom att paverka den kooperativa detaljhandeln, opinionsbildning i konsument-fragor
samt att férmedla information, kunskap och medlemsférmaner. Féreningen ar deligare i Kooperativa
Forbundet (KF).



