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Svensk Direktreklam hojer
rosten i valkampanj

Svensk Direktreklam ger ut en egen tidning om medievalet: "Nagra
roster infor medievalet”. Med hjilp av flera ledande marknadschefer,
mediespecialister och analytiker ska foretaget guida och 6vertyga
marknadsforare infor det komplexa och allt mer digitala medievalet.

I det nya magasinet "Nagra roster infor medievalet”
beskrivs dagens mediemix och Svensk Direktreklam star
som avsiandare. Malet med kampanjen ar i forsta hand att
sprida kunskap om de olika omvarldsfaktorer som
marknadsforare har att ta stéllning till och beskriva
direktreklamens nya roll.

— Vi vet att manga marknadsférare provar sig fram och
gor sitt basta for att hdnga med 1 den mobila och digitala
. utvecklingen. Med magasinet hjalper vi till med bade
nyttig och inspirerande ldsning, sdger Karin Sorte,
marknadschef pa Svensk Direktreklam.

Magasinet ar ingen reklambroschyr for Svensk Direktreklam, ddremot beskrivs
direktreklam som mediekanal. Malet ar att magasinet ska leda till storre
kunskap om mediemix och medieval generellt - och om direktreklam som en
effektiv kanal.

— Kunskap om direktreklam bland mediekopare ar forvanansvéart lag och
missuppfattningarna dr manga. Alldeles for manga kéanner inte till att
direktreklamen framgangsrikt driver trafik till webben och slar andra
mediekanaler pa fingrarna nar det géller att vicka konsumenters intresse, sdger
Karin Sorte.

— Till exempel anviander sig var femte e-handelsbolag idag av reklam 1 brevladan.



).

—~d
' Svensk Direktreklam

I ”Nagra roster infor medievalet” ger framgangsrika marknadschefer som
exempelvis Marita Bertilson pa Specsavers sin syn pa mediers olikas roller.
Andra betonar vikten av att vaga testa olika 16sningar och vara flexibel 1
medievalet. Konsumentkulturforskaren Sofia Ulver lyfter fram konsumenternas
engagemang som viktigast. Johnny Lindqvist, digital chef pa MEC tror att
direktreklam kan fa en ny, intressant roll i framtiden.

— Att ledande marknadschefer och mediefolk sjalva berdattar om sina vinnande
val och erfarenheter gor innehallet bade konkret och oerhort matnyttig, sdger
Karin Sorte.

"Nagra roster infor medievalet” &r navet 1 Svensk Direktreklams externa
kommunikationskampanj under hosten och lanseras initialt i samband med
valet. Kampanjen omfattar bade direktutskick till annonsérer, medie- och
reklambyraer och banners pa branschens hemsidor med lankning till Svensk
Direktreklams nya och totalt omgjorda hemsida www.sdr.se. Magasinet kommer
ocksa som bilaga 1 branschmedia. Det finns dessutom planer pa att arrangera
seminarium med magasinets innehall som tema.

For ytterligare information:
Karin Sorte, marknadschef pa Svensk Direktreklam: 0708-158015, karin.sorte@sdr.se

Om Svensk Direktreklam

Svensk Direktreklam ar Sveriges storsta privata direktreklamforetag och sysselsiatter ndrmare 400 anstallda pa 40
franchiseforetag. 10 000 deltidsanstéillda utdelare gor foretaget till Sveriges storsta ungdomsarbetsgivare. Foretaget har
mer dn 35 ars erfarenhet av direktreklam och distribuerar arligen 6ver en miljard trycksaker till Sveriges konsumenter.
Foretaget arbetar 1 hela viardekedjan kring direktreklam: fran kampanjmal, malgruppsurval, idé, utformning, tryck och
distribution av reklamtrycksaker till uppfoljning och métning av reklamens effekter. Direktreklam &r ett av Sveriges
starkaste medier med ett genomsnittligt observationsvarde inom sillanképshandeln pa 55 procent. Svensk Direktreklam
ar postoperator och hanterar oadresserad reklam. Svensk Direktreklam ar milj6certifierad enligt ISO 14001 och omsatter
cirka 500 Mkr. SDR-koncernens totala omséattning, inklusive action marketing och gratisdistribuerade lokaltidningar,
uppgar till cirka 750 Mkr.



