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Cisions arliga undersékning:

Kommunikatorer valjer bort journalister

Varje ar genomfor Cision en undersokning i syfte att Iara sig mer om kommunikatorers och journalister arbetssétt. Undersokningen visar att
egna kanaler blir allt viktigare. 69 % av kommunikatorerna har under det senaste aret valt bort att kontakta journalister for att endast
anvidnda egna kanaler for att publicera sina nyheter.

46 % av kommunikatérema kommer att satsa mer pa egna kanaler under 2013 &n vad de gjorde under forra aret, 49 % kommer att satsa lika mycket och
knappt 1 % kommer att satsa mindre pa egna kanaler under aret som kommer.

"Vi ser en tydlig trend att kommunikatérer Véljer att publicera sitt material sjélva i sina egna kanaler. Tidigare gav man bort sina nyheter till mediema i syfte
att na ut. Idag kan man sjalv direkt na ut till sin malgrupp séger Alexander Mason Sélj- & Marknadsdirektér Cision. Den har trenden &r annu tydligare i USA
dar den gar under begreppet Content marketing. Syftet &r att skapa innehall som &r intressant for malgruppen samt driva trafik och i slutandan forsaljning
séager Alexander Mason.

Enligt kommunikatérema i undersékningen &r den vanligaste orsaken till att man \éljer bort joumalister att man anser att informationen inte hade tillréckligt
nyhetsvérde for att skickas till media. Men hela 55 % av de kommunikatorer som svarat uppger att de valt bort joumnalister da de anda nar malgruppen via
sina egna kanaler. 33 % har velt bort joumalister da de vill bygga en direkt relation och dialog med malgruppen.

Anda sger dock 60 % av joumalistema att nyheter direkt fran féretag och organisationer har ékat de senaste fem aren.

"Var tolkning av detta ar att efter alla neddragningar ska allt fare joumalister ta emot de nyheter som foretag och organisationer &nda gar ut med” séger
Alexander Mason.

Att skicka nyheter direkt till media och joumnalister &r fortfarande en mycket viktig del i PR-arbetet. Traditionella medier nér idag med sina online- och
mobilsatsningar formodligen fler ménniskor &n nagonsin tidigare. Ett av de mer effektiva och uppskattade sétten att formedla sina nyheter pa ar det
traditionella pressmeddelandet som hela 88 % av jounalisterna svarar att det ser som positivt och mycket positivt att fa séger Alexander Mason.

Ladda ner hela undersékningen

Fakta om undersdkningen:
Totalt antal respondenter: 945 stycken
Undersokningsperiod: 7 februari- 26 mars 2013

For mer information, vanligen kontakta:
Alexander Mason, Sales & Marketing Director
E-post: alexander.mason@cision.com
Telefon: 0733451600

http://se.cision.com

Gision tillhandahéller mjukvara och tjianster till konmrunikatorer i alla branscher. Kunderna anvander vara tjianster for att hantera alla momrent i sin kommrunikation — fran att identifiera viktiga
medier och opinionshildare till att na ut med sina budskap, bevaka traditionella och sociala medier och utvérdera effekten av sin kommunikation. Journalister, bloggare och andra
opinionsbildare anvander Gssions verktyg for att utforska uppslag till reportage, folja trender och bevaka sin mediebild. Gision finns i Europa, Nordanrerika sant Asien och har partners i
mer &n 125 lander. Gision AB &r noterat pa Stockholnsbdrsen och omsatte cirka 1,0 miljarder 2012. Mer information finns pa www.cision.com.



