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Orkla - bast i branschen pa hallbarhet enligt svenska
konsumenter

Svenska konsumenter anser att Orkla ar bast inom kategorin Fast Moving Consumer
Goods (FMCG) pa att ta miljoansvar och socialt ansvar. | Sverige ar Orkla verksamt
inom fyra affarsomraden som erbjuder starka lokala varuméarken som underlattar
vardagen for manga manniskor.

Sustainable Brand Index &ar Nordens storsta undersékning om hallbarhet och har genomforts i Sverige
sedan 2011. Tillfragade i undersokningen &r ett riksrepresentativt urval av éver 11 000 konsumenter
som har bedémt hur Sveriges 286 storsta foretag presterar inom miljdansvar och socialt
ansvarstagande.

Orkla ar Nordens ledande aktor av varuméarken och konceptlosningar till dagligvaruhandel och
storhushall. | Sverige ar Orkla verksamt inom affarsomradena Foods, Confectionary & Snacks, Care
och Food Ingredients med nagra av Sveriges popularaste varumarken sa som; Pierre Robert,
Salvequick, Nutrilett, Abba, Felix, Paultns, Ballerina och OLW. Orkla i Sverige har 15 anlaggningar
med totalt 2 900 medarbetare.

- Orklas affarsstrategi bygger pa foretagsansvar och vi vill bidra till en positiv samhallsutveckling
genom att ta ansvar for miljo och manniskor. Vi arbetar kontinuerligt med att férbattra ekonomiska,
sociala och miljomassiga effekter av var verksamhet i Sverige, sager Orkla i ett gemensamt
pressmeddelande.

Orkla producerar och utvecklar produkter som skapar positiv paverkan och inspirerar manniskor till en
mer halsosam och hallbar livsstil. Genom lokal narvaro och starka varumarken erbjuder Orkla
produkter och I6sningar som ar bra bade for manniskor och for planeten. Orkla har hoga ambitioner
och vill att konsumenterna ska ha insyn i och vara delaktiga i det pAgaende hallbarhetsarbetet.
Koncernens hallbarhetsstrategi omfattar fem fokusomraden: Naring och valbefinnande, Sakra
produkter, Hallbara inkop, Miljtengagemang och Omtanke for manniskor och samhaélle.

Orkla har skrivit pa FN:s initiativ "Global Compact”, dar de forbinder sig att ta ansvar fér manskliga
rattigheter, arbetsratt och miljé samt motverka korruption. Orkla har &ven férbundit sig till att prioritera
8 av de 17 malen i FN:s globala mal for hallbar utveckling, kand som Agenda 2030.

Mer information om Orklas hallbarhetsarbete.
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