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Fortsatt okad forsaljning men tro pa
minskad Ionsamhet i handeln

m Handelsbarometerns framtidsindikator fortsatter att ge en positiv och en negativ
bild av handelns framtidsutsikter. Det positiva ar att forsaljningen vantas oka, det
negativa ar att lonsamhet och antal anstallda vantas minska. Sammantaget hamnar
framtidsindikatorn pa -16 for november 2015.

m 43 procent av de tillfragade handlarna tror att forsaljningen i den egna butiken
kommer att oka under de kommande tre manaderna jamfort med samma period
foregaende ar.

Framtidsindikatorn vdger samman handlarnas forvdntningar pda forsdljningsutveckling, nyanstdllningar och
lonsamhetsutveckling. Ett negativt virde indikerar att andelen handlare som har dyster framtidstro dr storre dn
andelen handlare som dr optimistiska infor den kommande tremdnadersperioden.

Observera att berdkningsmodellen for framtidsindikatorn uppdaterades i januari 2015, vilket gor att direkta
jamforelser med vdirden for framtidsindikatorn fran ar 2014 och tidigare bor hanteras med viss forsiktighet.
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Den kampanjdrivna forsaljningen
pressar handlarnas marginaler

— Vi ser fram emot ett nytt rekord i arets julhandel, lat oss ocksa hoppas pa att handelns lonsamhet

foljer med och inte dras ner av en vaxande rea- och kampanjbertonad forsaljning, sager Jonas
Arnberg, chefsekonom pa Svensk Handel.

Handlarnas framtidsindikator
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Jonas Arnberg, Svensk Handel
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Handlarna spar en 6kad eller
oforandrad forsaljning

Hur tror du att férsaljningen i din butik och i
detaljhandeln i stort kommer att utvecklas under de

43 procent av de tillfragade handlarna

tror att forsaljningen i den egna butiken narmaste tre ménaderna? (Féregdende méanads siffror
kommer att 6ka under de kommande tre inom parentes.)
manaderna jamfort med samma period 100% -
foregaende ar.
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prognosen positiv men nagot lagre.



HANDEL

Svag tro pa nyanstallningar

Hur tror du att antalet medarbetare i din butik och i
detaljhandeln i stort kommer att utvecklas under de
kommande tre manaderna? Jamfoér med samma period
Endast 8 "procent av handlarne} foregdende ar. (Foregdende manads siffror inom parentes.)
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Pessimism angaende framtida

lonsamhet

Den pagaende trenden att handeln blir
allt mer kampanjdriven innebar att
forsaljningsvolymen Okar men att det
blir allt svarare for handlare att ta ut
fullt pris pa sina varor.

Exempelvis introduktionen av
amerikanska fenomen sasom Black
Friday och Cyber Monday, bidrar till
konsumenternas  forandrade  kop-
beteende vilket i sin tur paverkar
handlarnas marginaler.

Intressant att notera ar diskrepansen
mellan handlarnas bedomning av
branschen som helhet och sitt egna
foretag. Ett psykologisk fenomen som
uppstar nar man ombeds bedoma sig
sjalv och andra.

Hur tror du att vinstmarginalen kommer att utvecklas, for
din butik och for detaljhandeln i stort, under de ndrmaste
3 manaderna? Jamfor med samma period féregéende ar.
(Féregaende méanads siffror inom parentes.)
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Kontakt

For mer information ring garna:
Jonas Arnberg, chefsekonom Svensk Handel, 010-471 85 75
Svensk Handels pressjour, 010-471 86 50

Om Handelsbarometern

Handelsbarometern dar Svensk Handels manatligen aterkommande indikator for optimismen
bland medlemsforetagen. Handelsbarometern tas fram i samarbete med HUI Research och ger
en inblick i hur branschens foretag tror att omsdtining och sysselsdtining kommer att utvecklas
de kommande tre manaderna. Rapporten baseras pa en undersokning som varje manad
distribueras via webbenkadit till en panel bestdende av cirka 500 butikschefer och butiksdgare.
Dessa har blivit rekryterade specifikt for att medverka i panelen for Handelsbarometern och
representerar detaljhandeln som helhet. Panelen fornyas lopande da HUI Research rekryterar
nya panelmedlemmar varje manad. Svarsfrekvensen for Handelsbarometern uppgar varje
manad till cirka 40 procent.

Handelsbarometerns Framtidsindikator berdknas fran och med januari 2015 som det
genomsnittliga nettotalet for sex fragor som ror butikschefernas framtida forvdntningar pa
forsdlining, antalet medarbetare och lonsamhetsutveckling de kommande tre mdanaderna.
Fragorna stdlls dels for den egna butiken, dels for detaljhandeln i stort.



