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Sommarrean sanker lonsamheten

m Framtidsindikatorn fortsatter att sjunka, fran -16 i juni till -21 i juli ménad, vilket
ar arets lagsta notering. Anledningen till den dystra framtidstron ar att branschen
ser en sjunkande lonsamhet och planerar farre nyanstallningar under de
kommande tre manaderna.

m Den svaga lonsamheten beror delvis pa sommarrean som paverkar manga
handlares lonsamhet negativt. Hela 61 procent svarar att rean har en negativ effekt
pa butikens lonsamhet. Samtidigt saljs allt fler varor pa rea.

m Forvantningarna pa en okad forsaljning ar fortsatt pa en positiv nivd men aven pa
detta omrade sjunker framtidstron sedan foregaende manad.
Framtidsindikatorn vdager samman handlarnas forvdantningar pa forsdljningsutveckling, nyanstdllningar och

lonsamhetsutveckling. Ett negativt varde indikerar att andelen handlare som har dyster framtidstro dar storre dn
andelen handlare som dr optimistiska infor den kommande tremdnadersperioden.

Observera att berdkningsmodellen for framtidsindikatorn uppdaterades i januari 2015, vilket gor att direkta
jamforelser med vdrden for framtidsindikatorn fran ar 2014 och tidigare bor hanteras med viss forsiktighet.
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Lagtryck i svensk detaljhandel

—Samtliga indikatorer pekar neddt for handeln samtidigt som
arbetsgivaravgifterna hojs den 1 augusti. Det kommer att bli en tuff host for
den svenska ungdomsjobbskaparen nummer ett, detaljhandeln, sdager Jonas
Arnberg, chefsekonom pa Svensk Handel.
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== Framtidsindikatorn —— Forséljningsutveckling Antal anstallda Lonsamhet

Jonas Arnberg, Svensk Handel
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Dagligvaruhandeln tror pa god
forsaljningsutveckling

p p . 2 Hur tror du att forséljningen i din butik kommer att utvecklas de
Fler an halften av de tﬂlfragade kommande tre manaderna? Jamfor med samma period

dagligvaruhandlarna (53 procent) foregaende ar. (Féregaende manads siffror inom parentes.)

tror att butiken kommer att ha en 100% -

god forsaljningsutveckling under
de kommande tre m&naderna. 90%
Detta ar 18 procentenheter fler an i 80% -
juni manad.
70% -
. .. .. 60% |  53%
Aven bland sallankopsvaru- (35%)
] imisti 44% 45%  pq
h?n.c.lla.ljn.a .flnns en optimistisk tro 50% - 0 (41(;;) 41% (41%) (2202)
pa forsaljningen. 37 procent avdem Joo (CZ%({;) (51%)
o .o .o cey e . T 0
tror pa en okad forsaljning. Detta ’
ar dock farre an i juni manad da 45 30% - 6%
procent forvantade sig en okad 20% A (14%) 13%
forsiljning. Samtidigt tror fler % (13%)
. . . i 13%
siallankoépsvaruhandlare att butiken 10% €L236)
kommer ha en negativ 0% : . :
Oka Minska Vara oférandrad

forsaljningsutveckling. 18 procent i
juli, JameI‘t med 14 procent 1]111’11 m Dagligvaruhandel Séllankodpsvaruhandel Totalt
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6 av 10 handlare tror pa sankt
vinstmarginal i detaljhandeln

Hela 6 av 10 handlare (63 procent)
tror att lonsamheten i branschen som
helhet kommer att minska under de
kommande tre manaderna, jamfort
med samma period foregaende ar. Det
ar en hojning med 9 procentenheter
jamfort med i juni manad. Endast 2
procent tror pa en god lonsamhets-
utveckling i branschen.

En anledning till att manga handlare
har ldga forhoppningar rorande
lonsamhetsutvecklingen ar
sommarrean, som paverkar
vinstmarginalen negativt.

Hur tror du att vinstmarginalen kommer att utvecklas, for din
butik och for detaljhandeln i stort, under de ndrmaste 3
manaderna? Jamfér med samma period foregdende ar.
(Féregaende manads siffror inom parentes.)
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63%
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(43%)

42%

0
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(42%)
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Oka Minska Vara oférandrad

m Forvantningar fér den egna butiken Forvantningar for detaljhandeln i stort
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Laga forhoppningar om
nyanstaliningar i handeln

Hur tror du att antalet medarbetare i din butik och i detaljhandeln

Halften av handlarna (50 procent) i stort kommer att utvecklas under de kommande tre manaderna?

tror att antalet anstallda i Jamfér med samma period féregéende &r. (Féregéende ménads
detaljhandeln som helhet kommer att siffror inom parentes.)
minska under de kommande tre 100%
manaderna (jamfort med samma 90%
period 2014). Denna andel har okat 800
o .. . o 0 69%
fran 44 procent i juni ménad. s (66%)
Endast 2 procent av handlarna tror 60% 50% 49%
. . . 44%
att antalet anstillda i detaljhandeln 50% (4% (53%)
som helhet kommer att oka. 0%
30% 24%
En paverkande faktor hér ar givetvis (23%)
hojningen av arbetsgivaravgifterna 20% 2%
for unga den 1a augustii ar. 10% (11%) ézf)
0
o R | |
Oka Minska Vara oférandrad

m Forvantningar for den egna butiken Forvantningar for detaljhandeln i stort
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Kundernas krav pa rea pressar
Ionsamheten

I juli manad fick handlarna aven svara pa fragor om rean och
dess paverkan pa forsaljning och lonsamhet.

— Med standiga reor skapas ett monster som kortsiktigt hojer
butikens forsdaljning men som langsiktigt skapar en konsument
som forvantar sig standigt laga priser och urholkar
branschens lonsamhet, sager Jonas Arnberg, chefsekonom pa
Svensk Handel.

Jonas Arnberg, Svensk Handel
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Okade forviantningar om att handla pa
rea

4 av 10 handlare (40 procent) Upplever du att kundernas férvantningar om att handla pa rea
upplever att kundernas har 6kat under de senaste tre aren?
forvantningar om att kunna 100% -

handla pa rea har okat under de

o o . 90% -
senaste tre aren. Andelen ar hogre

i sallankopsvaruhandeln dar 46 80% 1
procent upplever att kunderna har 70% -
okade forvantningar om att handla 50%
pa rea.
50% - 46%
40%
40% -
34% 3006 227032% 32%
30% -
18%
20% - 13% oo
0
10% - 4% 8%
0% - — :
Ja, 6kade Nej, minskade Oforandrade Vet gj
foérvantningar om att foérvantningar forvantningar

handla pa rea

m Dagligvaruhandlare Séllanképsvaruhandlare Totalt



Fler varor siljs pa rea

28 procent av handlarna
upplever att andelen varor som
saljs pa rea har 6kat under de
senaste tre aren. Bland
sallankopsvaruhandlarna
svarade var tredje (33 procent)
att de saljer fler varor pa rea nu
an for tre ar sedan.

Rea ar vanligare i sallankops-
varuhandeln an i dagligvaru-
handeln. Endast 9 procent av
sallankopsvaruhandlarna svarar
att de aldrig har rea, jamfort
med 33 procent av dagligvaru-
handlarna.

Har andelen varor som din butik séljer pa rea 6kat eller minskat under

de senaste tre aren?

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%

30% -

20%
10%
0%

33%
28%
22%
14%1
7%

1%

42%
38%
33% 33%

20%
9%
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5% 50 4%

Okat, vi séljer fler Minskat, vi séljer Oférandrat, vi séljer Butiken har aldrig

varor pa reanu an farre varor pa rea en ungefar lika stor rea

for tre ar sedan nu an fér tre ar
sedan

m Dagligvaruhandlare

andel av varorna pa
rea nu som for tre
ar sedan

Sallankdpsvaruhandlare

Totalt

Vet gj
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Rean paverkar lonsamheten negativt

Att silja varor pa rea paverkar Hur paverkar reaforsaljningen din butiks [snsamhet?
lonsamheten negativt for 6 av 10

handlare (61 procent). Endast 1 av 100% 1

10 (9 procent) upplever att rean 90% -
har en positiv effekt pa 80% A
lonsamheten i butiken.
70% -
_ 61%
Fragan stdlldes enbart till de 60% -

handlare som svarade att de har
rea 1 sin butik.

50% -

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -

Rea paverkar Rea paverkar Rea paverkar inte Vet gj
Idonsamheten positivt  I6nsamheten negativt Iénsamheten
namnvart
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Skilda asikter om rean som
kampanjverktyg

Ungefar hilften av handlarna Hur viktig &r rean som kampanjverktyg for din butik?

(51 procent) anser att rean ar ett 100% -
viktigt kampanjverktyg. Nastan lika
manga (47 procent) tycker att rean

ar oviktig som kampanjverktyg. 80% -

90% -

Fragan stdlldes enbart till de 70% -

handlare som svarade att de har 60% -
rea 1 sin butik.
50% -

40% - 36%

34%

30% -

20% -

10% -

0% -
Mycket viktig Ganska viktig Ganska oviktig ~ Mycket oviktig Vet ej
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Kontakt

For mer information ring garna:
Jonas Arnberg, chefsekonom Svensk Handel, 010-471 85 75
Svensk Handels pressjour, 010-471 86 50

Om Handelsbarometern

Handelsbarometern dar Svensk Handels manatligen aterkommande indikator for optimismen
bland medlemsforetagen. Handelsbarometern tas fram i samarbete med HUI Research och ger
en inblick i hur branschens foretag tror att omsdtining och sysselsdtining kommer att utvecklas
de kommande tre manaderna. Rapporten baseras pa en undersokning som varje manad
distribueras via webbenkadit till en panel bestdende av cirka 500 butikschefer och butiksdgare.
Dessa har blivit rekryterade specifikt for att medverka i panelen for Handelsbarometern och
representerar detaljhandeln som helhet. Panelen fornyas lopande da HUI Research rekryterar
nya panelmedlemmar varje manad. Svarsfrekvensen for Handelsbarometern uppgar varje
manad till cirka 40 procent.

Handelsbarometerns Framtidsindikator berdknas fran och med januari 2015 som det
genomsnittliga nettotalet for sex fragor som ror butikschefernas framtida forvdntningar pa
forsdljning , antalet medarbetare och lonsamhetsutveckling de kommande tre manaderna.
Fragorna stdlls dels for den egna butiken, dels for detaljhandeln i stort.



