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Julhandeln 2017

Vad menas med julhandel?

HUI mater varje mdnad, tillsammans med SCB, forsdljningsutvecklingen i detaljhandeln genom
Detaljhandelsindex (DHI). Eftersom december ar den utan tvekan viktigaste manaden for detaljhandeln finns
det ocksd ett intresse av att fundera kring just denna manads utsikter. Detta gor HUI varje ar i sin julrapport.
Bendmningen julhandel kommer naturligtvis fran att den framsta anledningen till att december &r drets
viktigaste mdnad &r just forsdljningen i samband med julhelgen. Emellertid &r dven mellandagsrean och
forsdljningen kring nydr mycket viktig for detaljhandeln. Det dr dock svart att avgransa vad som egentligen dr
julklappar och nar i manaden vi borjar kopa dem, vilket gjort att hela decemberforséljningen har varit den
naturliga avgransningen. Med julhandel avses sdledes hela forsdljningen i december inom dagligvaruhandeln

och sallankdpsvaruhandeln.

Hushallens konsumtionsutrymme ger goda forutsattningar
for en storre julforsaljning

Det forefaller bli en god jul 2017. Sverige befinner sig i hogkonjunktur med en ekonomi pd raketbransle. Industrin
praglas av goda orderstockar och enligt Konjunkturinstitutets barometerindikator ar laget mycket starkt. Rantorna
ar laga liksom arbetsldsheten. Ovanpa detta laggs regeringens expansiva budget for ndsta ar, vilket innebar att
manga hushall har mer pengar att vanta efter arsskiftet. Ett och annat konjunkturellt orosmoln utkristalliserar sig

forvisso vid horisonten — framforallt vad géller bostadsmarknaden — men pa det stora hela andas Sverige optimism.

Nar det kommer till detaljhandeln ligger arets jul battre i almanackan dn fjolarets. Det tillkommer tva extra
helgdagar att handla pd och julafton infaller bekvdmt pa en sondag. Det tros ocksa vara till fordel for handeln att
den 23e december dr en ledig dag for de flesta och erbjuder ytterligare shoppingméjligheter for de som ar sent
ute. Den efterféljande veckan blir kort och manga lar ta ledigt. En trolig foljd av detta ar forvisso ett dkat resande,
men atskilliga lar dven ha majlighet att spana in erbjudandena under mellandagsrean. Allt som allt tyder det mesta

pa att julforsdljningen kommer att utvecklas val under 2017.



RESEARCH

Prognosen — julhandeln slar rekord

Julhandelsforsdljningen tyngdes under 2016 av hogt stallda jamforelsetal och hjélptes inte av att snokaoset i
november bidrog till att kannibalisera pa decemberforsdljningen av vinterprodukter. Detaljhandelns
decembertillvaxt uppgick till 1,3 procent och hdgkonjunkturen bidrog till att tillvéxten for hela dret landade pa 3,4

procent under 2016.

HUI tror att decembertillvdxten inom detaljhandeln i ar kommer att drivas framforallt av sallankdpsvaruhandeln.
Flera branscher upplevde en stark novembertillvaxt i fjol genom den ovanligt tidiga forsta snon. Forutsatt att
samma fenomen inte intrdffar i ar igen bor en storre del av vinterforséljningen tillfalla december. Detta beror
framforallt sport- och modehandeln som véxlar mellan tydliga arstidssortiment i sina butiker. En annan faktor som
paverkar forsédljningsfordelningen under november/december ar Black Friday, som har vaxt kraftigt de senaste

aren. Black Friday tros fa sin starkaste forsdljning ndgonsin i ar och paverka framforallt hemelektronikhandeln.

Ett ytterligare perspektiv ar att majoriteten av tillvaxten inom sallankdpsvaruhandeln tillfaller e-handeln under
2017. Nathandeln véxer betydligt snabbare &n den totala handeln och kommer med all sannolikhet att gora sa

aven under julperioden.

Vad betriffar den ekonomiska verkligheten gér Sverige p& hogvarv. Hushallen &r positiva, liksom foretagen. Arets
ackumulerade utveckling januari-september uppgar till 2,5 procent for hela detaljhandeln. Dagligvaruhandelns
okning uppgar till 2,4 procent och sdllankdpsvaruhandelns till 2,6 procent. Heldrsprognosen dr att den totala

detaljhandeln, liksom séllankdpsvaruhandeln och dagligvaruhandeln, kommer att landa pa 2,5 procent for 2017.

Prognosen for december manad &r en tillvixt om 3,5 procent i sdllankdpsvaruhandeln, som har en okad
tillvaxtpotential genom fjolarsforskjutningen av forsdljning mellan november och december. Dagligvaruhandeln

berdknas vdxa med 2,5 procent. Detta innebar att prognosen for den totala detaljhandeln landar pa cirka 3 procent.
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Tabell 1 Detaljhandelns omsattning i miljarder kronor for december 1991-2016, samt prognos for
december 2017 (I6pande priser inklusive moms)

Omsattning i miljarder Procentuell

kronor utveckling
December 1991 38,1 6,6%
December 1992 35,2 -7,7%
December 1993 35,9 2,1%
December 1994 37,7 4,9%
December 1995 36,5 -3,0%
December 1996 37,0 1,4%
December 1997 37,9 2,4%
December 1998 39,7 4,9%
December 1999 43,4 9,2%
December 2000 44,0 1,5%
December 2001 45,4 3,2%
December 2002 47,4 4,4%
December 2003 49,2 3,8%
December 2004 51,1 3,9%
December 2005 54,6 6,7%
December 2006 57,9 6,1%
December 2007 59,9 3,5%
December 2008 60,2 0,5%
December 2009 64,3 6,8%
December 2010 66,2 3,0%
December 2011 66,6 0,6%
December 2012 66,2 -0,6%
December 2013 67,9 2,6%
December 2014 71,3 4,9%
December 2015 75,1 5,4%
December 2016 76,1 1,3%
December 2017* 78,5 3,0%

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, mdnadsstatistik. * = prognos HUI.
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2016 — Prognos och utfall

Att gora prognoser ar alltid forknippat med svarigheter. Att prognostisera pd branschniva ar sarskilt
komplicerat, dd olika branscher reagerar med varierande styrka pad vantade eller ovantade
handelser (exempelvis olika vaderextremer). Forra aret var HUI Researchs prognos en 6kning om
3,5 procent. Omsattningen inom detaljhandeln i december 2016 6kade med 1,3 procent och

uppgick till 76,12 miljarder kronor — HUI Researchs prognos lag pa 77,7 miljarder kronor.




HUI

RESEARCH

Julhandel for 78,5 miljarder

Prognosen for julmanaden decembers forsdljning ar en omsattning pa 78,5 miljarder kronor, vilket motsvarar en
okning om 3,0 procent jamfort med december 2016. Fordelat per person innebdr det att svenska folket i genomsnitt
berdknas kopa detaljhandelsvaror for cirka 7 800 kronor per person i december. Denna summa fordelar sig med

cirka 3 200 kronor i dagligvaruhandeln och knappt 4 600 kronor i sdllanképsvaruhandeln.

Tabell 2 Beraknad decemberforsaljning i detaljhandeln ar 2017, totalt och per person (inklusive moms)

Total forsaljning i december (miljarder kronor) Forsaljning per person
Total detaljhandel 78,5 7 783
— Dagligvaruhandeln 32,5 3226
— Sdllankdpsvaruhandeln 45,9 4 555
Kalla: HUI.

Julhandelsférséljningen &r en avgtrande orsak till att december 4r handelns starkaste férsdljningsmanad. Arets
prognos innebdar att merforsaljningen i december jamfort med genomsnittet for drets dvriga elva manader ar cirka

16 miljarder kronor. Detta innebar en merforsdljning per person om cirka 1 600 kronor i december mdnad.*

Rekord aven korrigerat for prisutveckling

Prisutvecklingen i detaljhandeln divergerar mellan sdllankdpsvaruhandeln och dagligvaruhandeln. |
sdllankdpsvaruhandeln &r prisutvecklingen negativ hittills i ar medan den ar positiv i dagligvaruhandeln.
Prisutvecklingen stdr for merparten av tillvaxten i dagligvaruhandeln hittills i ar, men visar klara minussiffror Inom
sdllankdpsvaruhandeln. En bidragande orsak till de negativa siffrorna kan vara den stenharda konkurrensen inom
sdllankdpsvaruhandeln dér manga branscher pressas av lagprisalternativ och av e-handeln. Allt som allt bedéms
decemberhandeln sl rekord dven matt i forsaljningsvolym. Den totala prisutvecklingen beddms ligga kvar kring

nollnivd i december, som den gjort hittills i ar.

* Berdkning av mervardet av decemberhandeln: Merforsiljningen baseras pd HUI Researchs prognos for heldrsforsaljiningen
2017 om 3,0 procent. Genomsnittet for mdnaderna januari till november 2016 var 16 miljarder kronor mindre an
decemberforsaljningen.
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Branschprognoser

Detaljhandelns forsaljning har utvecklats stabilt under 2017. Tillvaxttakten for heldret vantas bli 2,5 procent, vilket
ar nagot mer beskedligt an fjoldrets 3,4 procent. Den svenska ekonomin gar for ndrvarande starkt och
sallankdpsvaruhandeln — en bransch som tenderar att gynnas i hogkonjunktur — vantas ha hogre tillvaxt an
dagligvaruhandeln i december. Sallankdpsvaruhandeln prognostiseras vaxa med 3,5 procent och
dagligvaruhandeln med 2,5 procent i december, matt i [6pande priser. Ett orosmoln for dagligvaruhandeln ar dock

att forsdljningsvolymen inte har véxt som véntat hittills i ar.

Arets decembermanad har tvd extra helgdagar jamfort med fjoldrets och julafton infaller pd en sondag, vilket
beddms gynna bade dagligvaruhandeln och sdllankdpsvaruhandeln som far fler heldagar dér konsumenterna kan
handla. Samtidigt finns dven en risk for 6kat resande under den korta veckan efter jul, vilket medfér minskad

konsumtion.

Tabell 3 Detaljhandelns, dagligvaruhandelns och sdllankopsvaruhandelns omsattningsutveckling i
december mdnad 2007-2016 samt prognos for ar 2017, i l6pande priser (procent)

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017*

Dagligvaruhandel 4,2 3,4 4,2 1,7 2,3 2,4 1,0 3,3 5,0 2,2 2,5
Sallankdpsvaruhandel 3,0 -1,5 8,7 3,9 -0,5 -2,7 3,8 6,2 5,6 0,7 3,5
Total detaljhandel 3,5 0,5 6,8 3,0 0,6 -0,6 2,6 4,9 5,4 1,3 3,0

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, manadsstatistik. * = prognos HUI.

Mobelhandeln spas bli vinnare i jul

De hemrelaterade branscherna ar palitliga tillvéxtlokomotiv i detaljhandeln. Saval bygghandeln som
mobelhandeln har utvecklats starkt i &r och branscherna véntas bli de som gar starkast dven i december. De tvd
branscherna haftar vid den generella ekonomiska utvecklingen — forsaljningen har eldats pa tack vare laga rantor,
generos kreditgivning och mojligheten att anvanda bostaden som investeringsobjekt. Mobelhandeln berdknas
vara den bransch som kommer att vdxa snabbast. Prognosen stipulerar en 6kning om 5 procent for

mobelhandeln i december.
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Elektronikhandeln

Konkurrensen &r tuff inom elektronikhandeln. Det homogena produktutbudet [dmpar sig val for savél e-handel
som prisjamforelsesajter. Elektronikprodukterna ar ofta kapitalintensiva och det finns pengar att spara genom att
hitta de basta erbjudandena for stunden. Priskonkurrensen ar darfor hard och handlarna har pressade marginaler.
Den svaga tillvaxten hittills i ar bottnar delvis i att marknaden for de senaste drens "maste-ha-produkter” har
mognat medan fa nyheter tillkommit. Detta fordndras sannolikt genom sldppet av nya iPhone-modeller som

kommer att driva pa forsaljningen under avslutningen av fjarde kvartalet.

Black Friday &r en annan av elektronikhandelns drivfjadrar och spas bli storre dn ndgonsin i ar.
Novemberforsdljningen har de senaste dren uppvisat en markant ¢kning och tagit andelar av den totala
forsdljningen under november och december. Sammantaget finns det skal att tro att elektronikhandeln kommer

att avsluta dret forhdllandevis starkt. Forsaljningsprognosen for december dr en 6kning om 1 procent.

Sporthandeln

Liksom de andra modesegmenten &r sporthandeln notoriskt vaderberoende. Novembersnon foll tidigt och ymnigt
i fjol och det blev ddrmed angeldget med nya vinterklader. | ar 1ar vinterforsaljningen i hogre utstrackning tillfalla

december och lyfta mdnadstillvaxten forutsatt att novemberhimlen inte 6ppnar sig pa samma satt igen.

Fjolarets svaga decemberutveckling om minus 1,6 procent och det grundmurade hélsointresse som finns bland
svenskarna gor att forutsattningarna for att drets decemberférsdljning kommer att utvecklas battre an fjoldrets ar

goda. Forsdljningsprognosen dr en 6kning om 2,0 procent.
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Klad- och skohandeln

Modehandeln hade det motigt i december i fjol med minusresultat bade for kldder och skor.
Novemberforsdljningen var daremot stralande, vilket sannolikt var ett resultat av det tidiga snofallet som forskot
forsdljningen av vinterrelaterade produkter mellan manaderna. Modehandeln &r volatil under vintermanaderna
och férsdljningen kan skifta markant mellan enskilda manader. En koldkndpp kan lyfta forsdljningen rejalt, vilket
beror pa att strdnga vintrar fordrar tjockare vinterjackor och ordentliga vinterskor — kapitalintensiva varor som inte

tillhor de billigaste i sortimentet.

Att prognostisera klddhandeln ar pa grund av ovanstdende en utmaning. Hittills i &r har november manad inte
uppvisat tendenser till samma snokaos som i fjol. Om detta fortgar ar det troligt att decemberforsaljningen kommer

att vaxa pa novembers bekostnad. Allt som allt &r prognosen for kladhandeln i december 2,0 procent.

Mobelhandeln

Mobelhandeln har utvecklats mycket starkt de senaste aren. Tillvéxten harror delvis fran befolkningsckningen,
men branschen har dven héftat vid uppgangen pd bostadsmarknaden, da flytt och renovering ofta medfér en
generell dversyn av mobler och inventarier. Darutover har svenskarna ocksd ett genuint inredningsintresse dar

bostaden allt mer kommit att agera statusmarkaor.

Under 2016 véxte mobelhandeln med 4,6 procent . Trots den starka utvecklingen generellt under fjolaret var det
fjarde kvartalet inte alls bra. De svaga jamforelsetalen ger branschen goda majligheter att revanschera sig for

fjoldrsavslutningen och prestera starka tillvéaxttal. Prognosen for mobelforséljningen i december ar 5,0 procent.

Jarn- och bygghandeln

Till skillnad fran merparten av branscherna i detaljhandeln brukar jarn- och byggfrsaljningen inte lyfta under

jul. Decemberkonsumtionen riktas istallet mot julklappsinkdp, vilket Iamnar mindre pengar till byggvaror.

Bygghandeln har utvecklats starkt de senaste aren — lyft av generds kreditgivning, en het bostadsmarknad och
formanliga renoveringsavdrag. Sedan ROT-avdragen sdnktes har dock nyttjandet avtagit ndgot bland
privatpersoner, men inom proffshandeln ar efterfrdgan pa byggvaror alltjamt hég. Bygghandeln motte valdigt
tuffa jamforelsetal i fjol och avslutade med tva minusmanader. Forutsattningarna for betydligt starkare tillvaxttal

i ar ar darfor goda. Prognosen for bygghandeln &r 5,0 procent i december.
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Tabell 4 Detaljhandelns omsattningsutveckling i december manad 2007-2016 samt prognos for ar 2017, i
I6pande priser (procent) uppdelad pa sallankdpsvaruhandelns branscher

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017*

Kladhandeln 1,6 -2,5 7.7 4,6 3,6 -3,7 -0,9 6,4 6,0 -0,9 2,0
Skohandeln -1,3 -1,1 222 93  -44 72 -7,5 -48 -32 -57 -
Mobelhandeln 1,0 -11,6 4,3 1,4 0,1 -1,8 10,6 9,7 10,5 -0,1 5,0

Heminredningshandeln| 4,1  -51 4.2 0,3 -7,8  -49 4,0 -1,7 11,9 -0,8 -

Elektronikhandeln 22  -42 120 43 -58 -13,9 23 5.9 00 -27 10
Jarn- och bygghandeln | 54 -12,7 13,2 2,5 21 6,3 3.6 43 148  -1,0 o
Guldsmedshandeln -1,1 -12,2 11,4 1,5 0,0 1,5 12 -3,4 10,2 -6,7 ~
Sport- och fritids-

6 6 208 11 -13,6 21 -8 6 -36 -16 20
handeln S5 5 , 7 3 3 5 5, 3, , ,

Leksakshandeln 12,8  -3,4 6,5 4,6 -2,7 -26 -5,2 -4,8 4,9 -2,4 -

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, mdnadsstatistik. * = prognos HUI (prognos gors inte for alla branscher)

Okad julhandel p3 nitet

E-handeln utvecklas snabbt och forsdljningen berdknas véxa med ndrmare 10 miljarder kronor 2017. Svenskarna
ar generellt sett relativt langt framme vad géller e-handel, och de flesta handlar dtminstone ndgon gang per ar.
Tillvaxten kommer darfor att ske genom 6kad kopfrekvens och dkade kopesummor snarare an genom nytillskott
av konsumenter. Det finns dven en tendens till att e-handeln breddas och att nya branscher digitaliseras.
Livsmedelshandeln som historiskt haft det tufft pd natet vixer nu kraftigt. Aven apotekshandeln har tagit fart pa
ndtet. Den hogsta tillvaxttakten bland E-barometerns delbranscher under det senaste kvartalet uppvisades dock av

leksakshandeln.

E-handeln kommer i &r med all sannolikhet att ha sin forsaljningsmadssigt basta julhandel ndgonsin i Sverige. Det
finns dock orosmoln pd e-handelshimlen. Ungefdr i mitten av december brukar e-handelskonsumenterna bli
nervosa for om deras bestdllningar kommer att hinna fram i tid. Under den avslutande veckan och i synnerhet
under de sista dagarna fore julafton regerar darfor alltjdmt de fysiska butikerna. Trots detta kommer majoriteten

av forsdljningsokningen att tillfalla natet.
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December ar handlarnas favoritmanad

For merparten av detaljhandelns delbranscher &r december arets forsdljningsmaéssigt viktigaste manad — i
synnerhet inom sallankdpsvaruhandeln. Det konsumeras forvisso en hel del julmat och godsaker som hor julen
till, men produkterna &r inte kapitalintensiva pa samma satt som i sallankdpsvaruhandeln och det finns en grans
— dven vid julbordet — for hur mycket en person kan dta. Under granen daremot trangs julklappar fran alla

delbranscher och prisklasser.

Under 2016 hade sallankdpsvaruhandeln 10,4 procent av sin arsforsdljning i december medan motsvarande siffra
for dagligvaruhandeln var 9,7 procent. For handeln totalt landade decemberandelen pa 10,1 procent.

Decemberforsaljningen ar viktigast for leksakshandeln, som hade néstan en fjardedel av sin arsforséljning i
december 2016. Darefter foljer guldsmedshandeln, bokhandeln och elektronikhandeln. Somliga branscher som ar

av en sdsongsbetonad karaktar — exempelvis byggrelaterade branscher — peakar under andra manader.

Tabell 5 Forsaljningen i olika branscher ar 2016 fordelat pa arets manader, andel (procent) per manad

Total detaljhandel 7,2 7,1 8,0 8,1 8,7 8,8 8,4 8,5 8,1 8,4 86 10,1
Dagligvaruhandel 7,5 7.4 8,4 8,0 8,5 8,9 8,9 8,5 7.9 8,0 8,0 9,7
Sallankdpsvaruhandel 7,0 6,8 7,7 8,1 8,8 8,8 8,1 8,4 8,2 8,6 9,1 104
Kladhandeln 6,9 6,2 7.3 7.4 8,8 9,3 8,5 8,6 8,1 8,9 8,5 11,4
Skohandeln 6,8 5,9 7,6 8,1 9,6 9,0 8,0 8,3 83 10,2 9,8 8,5
Mobelhandeln 8,0 7.4 8,4 8,0 7,6 7.9 8,3 9,3 8,3 91 9,0 8,6

Heminredningshandeln| 6,7 6,4 7.4 7,7 8,2 8,6 7,8 8,1 8,0 8,7 10,3 12,2
Elektronikhandeln 7,6 7,1 7.5 7,4 7,1 7,9 7,8 8,0 8,2 8,6 9,7 13,0
Jarn- och bygghandeln | 5,6 6,1 7,5 91 106 10,0 9,0 9,0 8,8 8,7 8,2 7,2

Bokhandeln 6,9 7,6 6,8 7,0 7,1 8,0 6,9 9,1 8,7 8,0 8,8 15,0
Guldsmedshandeln 6.3 7,3 6,8 7.3 9,4 9,7 7.9 7.8 7.2 75 28 150
Sport- och

fritidshandeln 70 64 83 8,5 8,9 8,6 9,5 9,4 7.6 8,4 8,1 9,2

Leksakshandeln 5,2 5,4 6,5 6,4 6,8 7.5 7.5 6,9 6,6 7,6 10,6 23,0

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, ménadsstatistik.

11



