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Julhandeln 2016

Vad menas med julhandel?

HUI mater varje mdnad, tillsammans med SCB, forsdljningsutvecklingen i detaljhandeln genom
Detaljhandelsindex (DHI). Eftersom december ar den utan tvekan viktigaste manaden for detaljhandeln finns
det ocksd ett intresse av att fundera kring just denna manads utsikter. Detta gor HUI varje ar i sin julrapport.
Bendmningen julhandel kommer naturligtvis fran att den framsta anledningen till att december &r drets
viktigaste mdnad dr just forsdljningen i samband med julhelgen. Emellertid &r dven mellandagsrean och
forsdljningen kring nydr mycket viktig for detaljhandeln. Det dr dock svart att avgransa vad som egentligen dr
julklappar och nar i manaden vi borjar kopa dem, vilket gjort att hela decemberforséljningen har varit den
naturliga avgransningen. Med julhandel avses sdledes hela forsdljningen i december inom dagligvaruhandeln

och inom sallankdpsvaruhandeln.

Hushallens konsumtionsutrymme ger goda forutsattningar

Manga omstandigheter pekar pa att det kan komma att bli en god jul dven 2016 for de svenska detaljhandlarna
och hushallen. Den svenska ekonomin vaxer och hushdllens detaljhandelskonsumtion fortsatter att visa stabila
tillvaxtsiffror. Konsumtionsutrymmet halls uppe tack vare stigande inkomster vilka drivs av okande realloner och
en positiv arbetsmarknad. Den alltjdmt Idga rantan och ett hogt sparande ger lagre boendekostnader &n normalt
och goda buffertar pa banken for manga hushall. Genom att hushdllen har mer pengar att réra sig med 6kar ocksa
sannolikheten for att julhandelns tillvixt landar pa den positiva sidan. Arets almanacka hdjer inte heller resfebern
for den som vill fira jul och nydr utomlands. Detta pd grund av att drets jul- och nydrshelg intraffar pd helger som
4nda skulle ha varit helgdagar. Arets december kan darfor klassas som en arbetsgivarjul. For detaljhandeln innebér

det att fler svenskar stannar hemma och julhandelns forsaljning kan antas fa en liten extra skjuts.

Ndgra faktorer skulle kunna ha en déampande effekt pa julhandeln. Hostens rubriker om varsel kan ha satt sig i
konsumenternas minne och vi den ndarmaste tiden ser fler foretag som varslar anstallda skulle konsumenternas
lust till konsumtion snabbt kunna kylas av. Det stdrsta hotet mot en stark tillvaxt i drets julhandel &r annars de
starka jamforelsetalen fran i fjol da julhandeln ckade med 5,4 procent. Slutligen finns alltid osdkerheten kring
vadret. Om vintern infaller i december har det en positiv effekt pa forsdljningen, speciellt for sdsongsbetonade

branscher sasom modehandeln och sporthandeln.



RESEARCH

Prognosen — rekord, trots starka jamforelsetal

Julhandeln 2015 uppvisade den starkaste tillvaxten sedan 2009. Den totala detaljhandeln vaxte med 5,4 procent i
december forra dret jamfort med samma manad 2014. HUIs prognos var 5,0 procent och lag ddrmed mycket ndra
utfallet. Kdpstarka och trygga hushall med tillit till en stabil svensk ekonomi gjorde att forséljningstillvaxten for

heldret 2015 stannade pa 5,8 procent.

Trots starka jamforelsetal fran 2015 har den svenska detaljhandeln hittills i ar visat sig ha god kraft for fortsatt
tillvaxt. Under perioden januari-september 2016 landade tillvaxten pd 3,6 procent for den totala detaljhandeln,
fordelat pa 2,6 procent for dagligvaruhandeln och 4,4 procent for sdllankdpsvaruhandeln. Drivna av en stark
heminredningstrend ar mobel-, heminrednings- samt jarn- och bygghandeln de branscher som alltjamt visar

starkast tillvaxt.

Arets julhandel kommer, tack vare kdpstarka och optimistiska hushall samt ett vixande kopkraftsunderlag, att
innebdra en rekordmanad igen. Nagra omstandigheter skulle dock kunna dédmpa julhandelns mojligheter att vaxa
i ar. Ett stigande antal varsel ar handelns kryptonit. Infor julhandeln 2008 och 2012 6kade antalet varsel kraftigt,
vilket gjorde hushdllen mer aterhdllsamma och forséljningen gick svagt. Ytterligare oro i omvarlden kan ocksa
paverka hushallens konsumtion negativt. Under dret har nyheter med oroande budskap férekommit i media, till
exempel en eventuell bostadsbubbla, effekterna av amorteringskravet, Brexit, statskuppforsok i Turkiet och flera
terrorddd. HUI Research beddmer dock att de positiva effekterna dvervdager och tror pa rekord igen. Tillvaxten i

december manad 2016 forvantas bli 3,5 procent.



RESEARCH

Tabell 1 Detaljhandelns omsattning i miljarder kronor for december 1991-2015, samt prognos for
december 2016 (I6pande priser inklusive moms)

Omsattning i miljarder kronor Procentuell utveckling
December 1991 38,1 6,6%
December 1992 35,2 -7,7%
December 1993 35,9 2,1%
December 1994 37,7 4,9%
December 1995 36,5 -3,0%
December 1996 37,0 1,4%
December 1997 37,9 2,4%
December 1998 39,7 4,9%
December 1999 43,4 9,2%
December 2000 44,0 1,5%
December 2001 45,4 3,2%
December 2002 47,4 4,4%
December 2003 49,2 3,8%
December 2004 51,1 3,9%
December 2005 54,6 6,7%
December 2006 57,9 6,1%
December 2007 59,9 3,5%
December 2008 60,2 0,5%
December 2009 64,3 6,8%
December 2010 66,2 3,0%
December 2011 66,6 0,6%
December 2012 66,2 -0,6%
December 2013 67,9 2,6%
December 2014 71,3 4,9%
December 2015 75,1 5,4%
December 2016* 77,7 3,5%

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, mdnadsstatistik. * = prognos HUI.
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2015 — Prognos och utfall

Att gora prognoser ar alltid forknippat med svarigheter. Att prognostisera pd branschniva ar sarskilt
komplicerat, dd olika branscher reagerar med varierande styrka pad vantade eller ovantade
handelser (exempelvis olika vaderextremer). Forra aret var HUI Researchs prognos en stark okning
om 5,0 procent. Kopstarka och optimistiska hushall var positiva effekter som kraftigt bedomdes
overvaga negativa faktorer som starka jamforelsetal och offentliga diskussioner som kunde oroa
hushallen. Omsattningen inom detaljhandeln i december 2015 6kade med 5,4 procent och

uppgick till 75,1 miljarder kronor — HUI Researchs prognos |ag pa 74,7 miljarder kronor.
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Julhandel for 78 miljarder

Prognosen for julmanaden decembers forsdljning ar en omsattning pa 77,7 miljarder kronor, vilket motsvarar en
okning om 3,5 procent jamfort med december 2015. For att fa perspektiv pa storleksordningen kan dessa 77,7
miljarder kronor slds ut pa Sveriges knappt 10 miljoner invanare. Da decemberhandeln fordelas per person innebar
det att svenska folket i genomsnitt kdper detaljhandelsvaror for cirka 7 800 kronor per person i december. Denna
summa fordelar sig med 3 200 kronor pa dagligvaruhandeln och resterande 4 600 kronor pd sallankdpsvaru-

handeln.

Tabell 2 Beraknad decemberforsaljning i detaljhandeln dr 2016, totalt och per person (inklusive moms)

Total forsaljning i december (miljarder kronor) Forsaljning per person
Total detaljhandel 77,7 7823
— Dagligvaruhandeln 32,0 3217
— Sallankdpsvaruhandeln 45,8 4612
Kalla: HUI.

Julens kdplust bidrar till att december manad &r handelns klart starkaste forsaljningsmanad. Arets prognos innebir
att det i sjdlva verket berdknas handlas for cirka 16,5 miljarder kronor mer i december @n vad det handlas for i
genomsnitt under drets dvriga elva manader. Detta innebdr en merforsaljning per person om cirka 1 700 kronor i

december manad.*

Rekord dven korrigerat for prisutveckling

Prisutvecklingen i detaljhandeln har under dret gdtt at skilda hall. Livsmedelspriserna har tappat fart efter en
toppnotering under 2015 i form av en ¢kning pa 3,3 procent. Trendbrottet har sin grund i tva langsiktiga trender
inom dagligvaruhandeln. Dels har konkurrensen hardnat med fler ldgprisbutiker, dels har utbudet av
lagprisprodukter hos de stora dagligvaruaktorerna 0Okat, sdsom vissa EMV-produkter. Utdver detta har
prisutvecklingstakten pa importerade livsmedel avtagit. Inom séllankdpsvaruhandel &r prisutvecklingen tudelad,
med sjunkande priser i elektronikhandeln men ckande priser framst inom branscherna mode, sport, mébler samt
heminredning. Har har Riksbankens rantepolitik fatt genomslag genom att géra importen dyrare och darmed fa
upp priserna och satta fart pa inflationen. For handeln som helhet blir det rekord dven i volym da prisutvecklingen

forvantas vara oférandrad jamfort med december 2015 och prognosen satts till 3,5 procent.

* Berdkning av mervardet av decemberhandeln: Merforséljningen baseras pd HUI Researchs prognos for heldrsforsaljiningen
2016 om 3,5 procent. Genomsnittet for manaderna januari till november 2015 &r 16,5 miljarder kronor mindre dn den
prognostiserade decemberférsaljningen.
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Branschprognoser

Forsdljningen i detaljhandeln har under 2016 hallits uppe pa en stabil tillvaxtniva trots att aret jamfdrs med starka
jamforelsetal fran 2015. Dock har tillvaxttakten dédmpats ndgot under de senaste manaderna. | goda tider tenderar
sallankopsvaruhandeln att utvecklas battre an dagligvaruhandeln, vilket &r en trend som synts i ar likvdl som under
2015. For drets julhandel & bedomningen att sdllankdpsvaruhandelns tillvaxt kommer att utvecklas starkare an
dagligvaruhandelns. Hushallens fortroende for sin egen ekonomi fick ett rejalt lyft i oktober. Manga svenskar valjer
att prioritera att ldgga pengar under julen, bade pa mat och klappar. | drets julhandel vantas dagligvaruhandelns
forsédljning stiga med 3,0 procent medan sallankdpsvaruhandeln bedoms védxa med 4,0 procent i [6pande priser.
Utvecklingen i dagligvaruhandeln beror delvis pa att livsmedelspriserna tappat fart och inte i samma utstrackning

som tidigare bidrar till tillvaxten i rena kronor och 6ren.

Tabell 3 Detaljhandelns-, dagligvaruhandels- och sdllankdpsvaruhandels omsattningsutveckling i
december manad 1999-2015 samt prognos for ar 2016, i Iopande priser (procent)

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014‘2015 ‘2016*

Dagligvaruhandel 42 34 42 1,7 23 24 1,0 33 50 30
Sallankdpsvaruhandeln 30 -1,5 87 39 -05 -27 38 62 56 40
Total detaljhandel 35 05 68 30 06 -06 26 49 54 35

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, manadsstatistik. * = prognos HUI.

Heminredning spas bli arets vinnarbransch

2016 har hittills i dr varit hemmets ar i detaljhandeln. En gynnsam bostadsmarknad tillsammans med ett starkt
renoveringsbehov och fornyelsebehov hos hushallen har bidragit till utvecklingen. Hushallen har det gott stallt,
ett hogt sparande och goda reallonedkningar. Dessutom bidrar den laga réntan till Idga boendekostnader, vilket
gor att hushdllen har mojlighet att investera i sina hem. Heminredningshandeln &r den bransch som har haft
starkast utveckling hittills i r, med en tillvéxt om 7,3 procent. Bedomningen ar att utvecklingen kommer att halla
i sig ett tag framdover. Prognosen for heminredningshandelns julforsaljning skrivs till 6,0 procent. Denna prognos

gor branschen till drets vinnare i julhandeln.
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Elektronikhandeln

Elektronikbranschen har hittills i ar gatt kréftgang. Forsaljningstillvaxten ligger pa den negativa sidan. Branschen
fortsatter att utsattas for lagpriskonkurrens och pressade marginaler. Priserna har gdtt nedat under hela 2000-talet.
Utvecklingen har sin grund i att e-handel och prisjamforelsesajter har gjort det enkelt for konsumenter att jamfora
priser pd de relativt homogena elektronikprodukterna. Manga aktorer satsar pa bdattre kundupplevelser och
tjianstekoncept som exempelvis produktinstallationer, ndgot som bidragit till att halla uppe forsaljningen. Infor
arets julforsaljning sitter elektronikhandeln pa ett trumfkort i form av svagt jamforelsetal - nolltillvéxt - for 2015.
Dock saknar branschen i dr en produkt som kan agera draglok for julhandeln. Marknaden for “madste-ha-produkter”
som platt-tv, HD-tv, smarta mobiler, X-Box, Playstation eller surfplattor har mognat och ingen produkt med bred
popularitet har kommit i deras stalle. Julhandeln ar en mycket viktig period for elektronikhandelns
forséljningsutveckling och en stor andel av arets forsdljning sker under denna period. Sammantaget blir prognosen

att forsdljningen i elektronikhandeln 6kar med 1,0 procent.

Sporthandeln

Sporthandeln har hittills i ar (januari-september) haft en stark utveckling relativt ndrbesldktade branscher sdsom
kldd- och skohandeln. Trots kraftfulla jamforelsetal har branschens forséljning vaxt. Tva starka trender hjdlper
branschen p& traven. Dels sportmodet som attraherar manga konsumenter, dels ett okuvligt halsofokus. Arets
sportjulhandel har stor majlighet till forbattring efter en negativ tillvaxt om 3,6 procent under december 2015.

Prognosen for sporthandeln ar en tillvaxt om 4,0 procent.

Klad- och skohandeln

Kldd- och skohandeln har det motigt med en ackumulerad tillvaxt hittills i ar pa 1,0 procent for klddhandeln och
2,1 procent for skohandeln trots en stark prisckningstrend. Om den redan laga tillvdxten i klad- och skohandeln
korrigeras for priskningar och befolkningstillvaxt har svenskarna till och med minskat inkdpsvolymen i de butiker
vars forsdljning klassificeras som kldd- och skohandel. Branscherna jamfors under december manad med en
tillvaxttakt pa 6,0 procent for klddhandeln och -3,2 procent for skohandeln. Utvecklingen for branschen i december
beror inte bara pa hur mycket mode svenskarna kommer att kopa till varandra, utan mycket av tillvaxtpotentialen
handlar om hur den vdderberoende forsdljningen av renodlade vinterplagg kommer igdng. Sammanfattningsvis

vantas klddhandeln ¢ka med 1,0 procent medan skohandelns forsdljning vdntas oka med 2,5 procent.
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Mobelhandeln

Mébelhandeln har tva mycket starka forsdljningsar bakom sig och under december 2015 steg forséljningen med
hela 10,5 procent. Tillvaxten har hittills under 2016 fortsatt att imponera trots starka siffror for branschen att
jamfora sig mot. Flera av branschens storspelare har satsat hart pd marknadsféringskampanjer for att halla uppe
forsaljningstillvaxten och man kan anta att aktorerna kommer att fortsdtta pa samma satt infor julhandeln.
Bostaden och dess inredning har blivit svenskarnas framsta statusmarkor, vilket ger potential for fortsatt tillvaxt.
Paverkar gor ocksa befolkningstillvaxten samt ett mojligt okande behov for de som pa grund av det inférda
amorteringskravet far svdrt att kopa storre bostad och i stéllet forsoker 10sa sin situation med nya
mobleringslsningar som alternativ till fler rum. Tuffa jamforelsetal frdn 2014 och 2015 hdller dock tillvaxttakten

nere i ar och prognosen blir 3,0 procent.

Heminredningshandeln

Heminredningshandeln gick urstarkt under julhandeln 2015 och noterade en tillvaxt om 11,9 procent. Branschen
ar mycket beroende av julhandeln, badde genom rena julklappsinkdp men ocksd genom att konsumenterna vill
smycka sina hem lite extra infor jul- och nydrshogtiderna. Branschen dr mindre kapitalintensiv én de ovriga
inredningsbranscherna mobelhandeln samt bygg- och jarnhandeln. Branschen bygger darfor sin tillvaxt pa
hogre volymer eftersom man kan attrahera ett storre spektra av inkomstgrupper att géra inkop.
Heminredningshandeln &r dven i dr en starkt vaxande bransch som visade pa en tillvéxt om 7,3 procent for
perioden januari-september. Heminredningshandlarna lar fortsatta flyta med inredningstrenden dven under

arets julhandel och prognosen satts till 6,0 procent, vilket gor den till arets vinnarbransch.

Jarn- och bygghandeln

Jarn- och bygghandeln dr ingen utprdglad julhandelsbransch. Tvartom har branschen en av sina svagaste
forsdljningsmanader i december. Branschen hade 2015 ett av sina bdsta ar pa ldnge, drivna av en stark
bostadsmarknad och aviseringen om ett sankt ROT-avdrag vid arsskiftet. Under 2016 har tillvaxttakten kylts av
nagot. Sankningen av ROT-avdraget och inférandet av amorteringskrav har gett branschen en ny verklighet att
forhalla sig till. Jarn- och bygghandeln blev vinnarbransch under fjoldrets julhandel med en tillvaxt om 14,8
procent, vilket ger ett starkt jamforelsetal for drets december. Sammantaget blir prognosen att forsaljningen i

jarn- och bygghandeln 6kar med 1,5 procent.
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Leksakshandeln

Leksakshandeln lyckades under julhandeln 2015 uppvisa positiv tillvaxt for forsta gdngen sedan 2010. Branschen
ar hart konkurrensutsatt av e-handeln, trots det har de fysiska butikerna i dr fortsatt att bygga pd en positiv tillvaxt
frdn 2015 och har hittills i ar visat en tillvaxt om 3,4 procent. Leksakshandeln dr den bransch som ar mest beroende
av forsdljningen i julhandeln. Nastan en fjardedel av hela arets forsdljning kommer in nar énskningar om leksaker
ska bli uppfyllda. Heldrets utveckling i branschen kan darfor till en betydande del avgoras under nagra dagar i

december. Starkt jamforelsetal och den starka tillvaxten hittills i ar gor att prognosen satts till 3,5 procent.

Guldsmedshandeln

Guldsmedshandelns forséljning har hittills i dr 6kat med 3,7 procent. Vanligtvis forklaras forsaljningsokningar i
branschen med férandringar i rdvarupriset pd guld och silver men i dr har prisdkningstakten i branschen varit
negativ trots att rdvarupriserna stigit. Denna utveckling kan sannolikt forklaras av en naturlig lagg mellan
varubestdllning och forsdljning till konsument i butik. De stora guldsmedshandlarna bestdller sannolikt en
betydande andel av sitt sortiment flera manader innan varorna stélls ut i butik. Under forra arets julhandel
uppvisade guldsmedshandeln en mycket stark tillvéxt. Forsdljningen steg med hela 10,2 procent. Hushallens goda
ekonomi har starkt mojligheten for branschen att véxa dven i ar. Julhandeln ar en viktig manad for

guldsmedshandeln och HUI bedémer att forsaljningen kommer att vaxa 4,0 procent i december 2016.
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Tabell 4 Detaljhandelns omsattningsutveckling i december manad 2007-2015 samt prognos for ar 2016, i
I6pande priser (procent) uppdelad pa sallanképsvaruhandelns branscher

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Kldadhandeln 1,6  -25 7,7 4,6 36 -3,7 -0,9 6,4 6,0 1,0
Skohandeln -1,3  -1,1 222 93  -44 7,2 -7,5 -4,8 -3,2 2,5
Mobelhandeln 1,0 -11,6 4,3 1,4 01 -1,8 10,6 9,7 10,5 3,0
Heminredningshandeln 4,1  -51 42 03 -7,8 -49 40 -1,7 11,9 6,0
Elektronikhandeln 22  -4,2 120 4,3 -58 -139 23 5,9 0,0 1,0
Jarn- och bygghandeln 54 -12,7 13,2 2,5 21  -63 3,6 4,3 14,8 1,5
Guldsmedshandeln -1,1 -12,2 11,4 1,5 0,0 1,5 -1,2  -34 10,2 4,0
Sport- och fritidshandeln 6,5 56 208 11,7 -13,6 21,3 -85 5,6 -3,6 4,0
Leksakshandeln 12,8 -3,4 65 4,6 -2,7 -26 -52  -4,8 4,9 3,5

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, manadsstatistik. * = prognos HUI.

Stort tryck vantas i natbutikerna

E-handeln fortsétter att vdxa starkt. Allt storre andel av detaljhandeln flyttar ut pa natet, andelen av den totala
detaljhandeln Iag under 2015 pd knappt 7 procent. Bland sédllankdpsvaruhandelns branscher @r andelana stdrre an
inom dagligvaruhandeln som tidigare under lang tid sldpade efter i e-handelsutvecklingen. Vinden har dock vént
for livsmedelshandeln och branschen ar en av snabbvaxarna pa natet. Samhéllets snabba digitaliseringsgrad driver
pa hela e-handelns forséljningsokning. Storst roll for konsumenternas beteendeférandring har mobilen spelat
under de senaste tva aren. Kpbeteendet ar idag forandrat till att konsumenterna hela tiden ror sig i granslandet
mellan den fysiska och digitala varlden. Mobilen anvands inte bara till att gora rena e-handelskdp, utan exempelvis
ocksa som informationskanal i den fysiska butiken. Under det forsta kvartalet i ar ckade den svenska e-handeln
med 15 procent jamfort med samma period foregdende dr och motsvarande siffra under det andra kvartalet blev
18 procent. Tillvéxten bedoms halla i sig dven under arets julhandel. Allt fler konsumenter handlar sina klappar pa
natet i takt med att man upptacker bekvamligheten och chansen att slippa eventuell trangsel i de fysiska butikerna.
Ndagra branscher kan vantas fa storre anstormning av klappsugna konsumenter an andra, exempelvis barnartiklar
och leksaker samt bocker. Arets julhandel med julafton pd en l6rdag gor laget for e-handel perfekt med en hel

arbetsvecka innan jul att leverera klappar pa.
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December ar handlarnas favoritmanad

For majoriteten av detaljhandelns delbranscher dr december arets forsdljningsmaéssigt viktigaste mdnad. Detta
galler i synnerhet for manga av sdllankdpsvaruhandelns branscher. For trots all julmat som konsumeras &r
december framst sdllankdpsvaruhandelns mdnad. Fa julfirare forvanas over att man finner harda paket fran

elektronikhandeln och bokhandeln eller mjuka paket fran kladhandeln och sporthandeln under granen.

Under 2015 hade sdllankdpsvaruhandeln 10,8 procent av sin drsforsdljning i december medan motsvarande siffra
for dagligvaruhandeln var 9,8 procent. For handeln totalt landade decemberandelen pa 10,3 procent.

Decemberforsdljningen ar viktigast for leksakshandeln, som hade néstan en fjardedel av sin arsforséljning i
december 2015. Dérefter foljer guldsmedshandeln, bokhandeln och elektronikhandeln. Fér ndgra av branscherna,
farghandeln, skohandeln samt jarn- och bygghandeln, ar det ddremot andra manader som har hogre forsaljnings-

andelar. Dessa branscher ar av den karaktaren att konsumtionsmaonstret tenderar att vara mer sasongsbetonat dver

aret.

per manad

Tabell 5 Forsaljningen i olika branscher ar 2015 férdelat pa drets manader, andel (procent)

Total detaljhandel 72 6,7 7,9 8,1 8,5 8,8 8,8 8,3 8,2 8,7 8,5 10,3
Dagligvaruhandel 76 71 8,1 8,3 8,4 8,7 9,1 8,6 7,9 8,4 8,0 9,8
Sallankdpsvaruhandel 70 6,4 7,7 8,0 8,5 8,9 8,6 8,1 8,4 8,9 8,9 10,8
Kldadhandeln 6,8 59 7,4 7,6 8,5 9,6 9,1 7,9 8,5 9,0 79 11,8
Skohandeln 6,5 52 7,7 8,4 9,2 9,1 8,3 7,3 10,0 10,6 8,6 9,1
Mdbelhandeln 79 68 8,0 7.7 7,9 8,0 9,1 8,2 8,5 9,5 9,4 9,0

Heminredningshandeln 70 6,1 7,1 7,5 8,0 9,0 8,4 7,5 8,0 8,8 96 13,0
Elektronikhandeln 8,0 6,7 7.5 6,9 7,2 8,1 7,9 7,8 8,2 8,8 9,5 13,3
Jarn- och bygghandeln 54 55 7,3 9,0 10,2 10,0 9,5 8,8 9,0 9,0 8,8 7,6
Bokhandeln 71 76 7,1 6,9 7,0 7,7 7,3 8,9 8,3 7,8 82 16,1
Guldsmedshandeln 63 7,1 7,0 7,3 91 10,0 7,6 7,3 7.3 7,2 7,3 16,4
Sport- och fritidshandeln | 6,9 6,4 85 8,8 86 85 10,0 9,0 79 8,1 74 99
Leksakshandeln 50 53 6,2 6,3 6,5 7,1 7,8 6,5 6,5 85 10,5 23,8

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, ménadsstatistik.
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