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HUI Research utser Takterrassen till Arets Smultron 2016

HUI Research utser fér femte gdngen Arets Smultron - en produkt, en tjdnst eller ett fenomen med
sommarkoppling. Urbaniseringens medfdrda tréngboddhet gor restaurangen eller caféet till ett externt
vardagsrum. Ndr vi nu ldngtar efter sommar och uteliv dr uteserveringar populdra oaser for stadsborna.
Serveringar higt upp pd ett tak lockar extra mycket och vi ser i Gr mdnga nytillskott. Arets Smultron 2016
dr Takterrassen.

HUI Research utser for femte gdngen Arets Smultron som kan vara alltifrdn en produkt till en tjdnst eller ett
fenomen med sommarkoppling. Sedan 28 &r utser HUI Research Arets Julklapp i november varje &r. Arets
Smultron &r besdksnaringens motsvarighet till Arets Julklapp, den har samma kriterier som Arets Julklapp och
presenteras fore midsommar varje ar.

For att erhalla titeln Arets Smultron ska ett eller flera av foljande tre kriterier uppfyllas:

o Arets Smultron skall vara en nyhet eller ha ftt ett nyvéckt intresse.
o Arets Smultron skall representera den tid vi lever i.

o Arets Smultron skall svara for ett hogt forsiljningsvirde eller séljas i ett stort antal enheter.

Urbaniseringen innebdr att manga manniskor idag bor pd mindre yta i storstadsregionerna. Det gor att
restauranger, caféer och barer alltmer anvands som ett externt vardagsrum dar man traffas, ater en bit och
umgas. Nar nu den efterldngtade sommaren nalkas vill vi spendera sa mycket tid som majligt utomhus. For
stadsbor blir darfor uteserveringen en viktig oas, dar sitter man sa snart vadret tillater. | Sverige far uteserveringar
Oppna tidigast 1 april. Dessa begrdnsningar géller dock inte takterrasser, &ven om manga dnda vantar med att
Oppna till april eller maj pa grund av vadret.

Restauranger och barer hogt upp pa ett tak upplever vi som extra mysigt. Utsikten lockar likval som kédnslan av att
komma bort fran sten och betong for en stund. | ar tycks intresset for takterrasser ha exploderat. Framforallt
landets storstader har plockat upp trenden och vi ser flera nytillskott, allt fler hotell, restauranger och varuhus
inreder sina tak.

- Isommarstadens uteliv dr takterrassen hetare én ndgonsin, sdger Lena Larsson, VD pG HUI Research.

Inspirationen kommer ofta frén New Yorks “rooftops” som sedan Idnge attraherar bdde New Yorkers och
turister. Kanske fdr vi dven i Sverige se guidade “rooftop bar tours”?
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Tidigare Arets Smultron

2015 blev Urban odling Arets Smultron, dirfor att ett 6kat miljdmedvetande, ett fortsatt starkt hilsotiank och ett
vaxande matintresse tar sig uttryck i att allt fler odlar ndgot atbart.

2014 blev Festivalpasset Arets Smultron, darfér att musikens digitalisering dkat intresset for livemusik i alla
generationer och fatt festivalerna att géra come-back.

2013 blev Matresan Arets Smultron darfor att intresset for mat, med populéra teveprogram och kokbdcker, var
mycket stort och for att restaurangomsattningen dkade.

2012 - premidrret - blev Glamping Arets Smultron, darfor att ett slags glamords camping i stora moblerade tilt,
bekvdama stugor och husbilar hade 6kat i popularitet.

For mer information

Martin Karlsson, Senior konsult HUI Research AB: 031-759 50 02, martin.karlsson@hui.se
Lena Larsson, VD HUI Research AB: 08-762 72 89, lena.larsson@hui.se

www.hui.se/arets-smultron

Pressbilder finns pa http://www.hui.se/om-oss/press/bildbank

HUI Research AB erbjuder, genom konsult- och forskningsverksamhet, kvalificerade beslutsunderlag och radgivning inom
handel, turism, konsumtion och samhdllsekonomi till ndringsliv och offentlig sektor. HUI Research AB har kontor i Stockholm
och Géteborg. www.hui.se.
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