Pressmeddelande

Solna, 24 november 2014

Nio av tio har storre tilltro till svensk djuromsorg

En ny kundundersokning fran ICA* visar att 91 procent har storre fortroende for svensk djuromsorg
an djuromsorgen i andra europeiska lander. Undersokningen visar ocksa att intresset for svensk
mat &r stort och att kunskapsnivan varierar nar det galler djurhallning i olika lander.

— Svensk djuromsorg hor till de basta i varlden och det &ar gladjande att s& manga konsumenter har
stort fortroende for djuromsorgen pé svenska gardar. Fran ICAs sida arbetar vi malmedvetet for att
Oka andelen svenska varor i vart centrala sortiment. Det &r en av anledningarna till att vi under
varen inledde ett samarbete med LRF, sager Anders Svensson, vd ICA Sverige AB.

I undersokningen fick kunderna bland annat svara pa om det finns lander man undviker nar man
handlar n6t- respektive flaskkétt. Polen, Danmark och Spanien sticker ut som tre ursprungslander
man helst undviker inom flaskkétt medan Polen, Uruguay och Irland oftast véljs bort inom
notkottskategorin. 20 procent kan inte motivera sina val utan uppger att de baseras pa ren kansla.

Pa frdgan om vilket land inom EU man tror har hégst antibiotikaanvandning inom djurhaliningen
svarar 32 procent Danmark medan 7 procent anger Tyskland. | realiteten har Tyskland 15 ganger
hogre antibiotikaanvandning @n Sverige och Danmark har tre gdnger hégre antibiotikaanvandning
an Sverige**. 62 procent anger att deras val av kott paverkas av om djuren har behandlats med
antibiotika.

— Resultatet bekraftar att det ar svart for konsumenten att bilda sig en uppfattning om skillnaderna
olika lander emellan. Har har vi alla inom branschen ett ansvar fortydliga och férenkla
informationen ut mot kund. P& ICA arbetar vi exempelvis med att utdka ursprungsmarkningen pa
vara egna markesvaror, fortsatter Anders Svensson.

For att 6ka andelen svenska livsmedel i sortimentet har ICA under 2014 bland annat:

o Inlett ett samarbete med LRF (Lantbrukarnas Riksférbund) som syftar till att bredda utbudet av
svenska varor i butik och bidra till den svenska landsbygdens utveckling.
Overgatt till att enbart ha svensk ravara i ICAs eget bacon.
Lanserat serien "God smak fran” - med fokus pa lokala smaker.
Inlett ett arbete med tydligare ursprungsmarkning p& egna markesvaror inom t.ex. ost och frysta bar.
Lanserat 13 mejeriartiklar med svenskt ursprung, daribland ICA Farsk vispgréadde och ICA Lattmjolk
Satsat pa forstarkt marknadsforing av svensk mat genom bl.a. kampanjen "Vi gillar svenskt kott”.
Okat forsaljningen av svenskt flaskkott med 10 procent.

Se bifogat faktablad eller ladda ner hela rapporten fér mer information.
ICAs presstjanst nas pa telefon: 010 422 52 52

*Understkningen handlade om djuromsorg av matproducerande djur och besvarades av ICAs kundpanel.
Fragorna skickades ut via e-post den 17 oktober och I&g ute till och med den 5 november. Totalt
deltog 1377 personer.

** Kalla: Europeiska lakemedelsmyndigheten, EMA

ICA vill géra varje dag lite enklare. Med fokus p& mat och mailtider ar ICA ledande inom detaljhandel i Sverige. ICA ager och
forvaltar ocksa fastigheter samt erbjuder finansiella tjanster. De 1 321 butikerna i Sverige drivs av fria handlare i samverkan.
ICA ar en del av ICA Gruppen. For mer information om ICA, se ica.se.



http://www.icagruppen.se/media/#!/kundpanel

ICA

Faktablad - ICAs kundpanel om djuromsorg.

e 42 procent sager att framsta anledningen till att de kdper svenskmarkt kott ar att de vill
stddja svenska lantbruks mojlighet att fortsétta producera kott.

e 27 procent valjer svenskmarkt kott for att de tror att djuromsorgen ar battre i Sverige.

e 84 procent tycker att det &r ganska eller mycket viktigt med svensk- och nérproducerade
mejeri- och kéttprodukter néar de véljer varor i mataffaren.

e 46 procent ar villiga att alltid betala mer for en produkt for att sdkerstalla att djuret haft en
rattvis djurhallning. 44 procent svarar att de ibland &r villiga att gora det.

e 76 procent tycker att det &r mycket viktigt att mjolkkor far tillgang till bete, men 48 procent
kanner inte till att svenska mjélkkor har lagstadgad ratt till det.

e 91 procent har storre fortroende for svensk djuromsorg an djuromsorgen i andra
europeiska lander

e 62 procent anger att deras val av kott paverkas av om djuren har behandlats med
antibiotika.

For hela undersdkningen se separat rapport.
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