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Facebook dominerar och Twitter tappar — sa anvander vi sociala medier 2016

Svenskarna gillar sociala medier och anvandningen fortséatter att 6ka. 77 procent av alla
internetanvandare* anvander sociala medier, och vi lagger allt mer tid pa det. Facebook ar
fortfarande populdrast och fortséatter att 6ka i alla aldrar utom bland de under 16 ar. Dar ar i
stéllet Snapchat och Instagram populédrast. Twitter tappar ddaremot anvdandare. Det visar
rapporten “Svenskarna och sociala medier 2016” fran Internetstiftelsen i Sverige, IIS. Rapporten
ar ett utdrag ur den kommande arliga rapporten ”Svenskarna och internet”.

I dag ar det 77 procent av alla internetanvandare som nagon gang anvander sociala medier och 58 procent som gér det varje dag. De som

anvander sociala medier gor det i genomsnitt 7,1 timmar per vecka vilket ar en 6kning med 40 minuter sedan forra aret och nastan 50 procent
under de senaste tre aren. Allra flitigast ar de unga kvinnorna mellan 16-25 ar som &gnar cirka 12 timmar i veckan at sociala medier.

Sa manga anvander de olika sociala nitverken

Facebook — 71 procent
Instagram — 44 procent
Linkedin — 26 procent
Snapchat — 25 procent
Twitter — 18 procent
Kik — 10 procent
Reddit — 8 procent

5,5 miljoner svenskar anvander Facebook

Anvandningen av Facebook fortsatter att 6ka och har gjort sa sedan matningarna bérjade 2011. 71 procent anvander Facebook, att jamféra
med 70 procent férra aret. Det innebar drygt 5,5 milioner svenska anvéandare. Drygt hélften av alla internetanvandare ar pa Facebook varje
dag.

— Facebook har gatt fran att vara en social medietjanst till att vara mer eller mindre ett maste, en del av infrastrukturen fér kommunikation pa
natet, sager Pamela Davidsson som &r statistikansvarig pa IIS.

Storst andel anvandare finns i gruppen 16-25 ar dar 94 procent anvander Facebook. Den enda grupp dar anvdndandet minskar ar bland
ungdomar under 16 ar. For tva ar sedan var det 83 procent av 12-15 aringarna som anvéande Facebook, men idag &r den siffran nere pa 67
procent.

Twitter minskar for forsta gangen

Efter att ha 6kat stadigt sedan matstarten 2011 minskar anvandningen av Twitter; fran 22 procent férra aret till 18 procent 2016, vilket ar en
tillbakagang till samma niva som 2013. Det ar férsta gangen det syns en tillbakagang for ett socialt medie i undersékningen 6verhuvudtaget.
Mindre &n halften av dem som besoker Twitter skriver nagot sjélva och bara 3 procent av Twitterbestdkarna twittrar dagligen.

Snapchat dr oumbarligt for tonarstjejerna

Snapchat &r ett av de sociala medier som 6kat mest i Sverige sedan 2015 (fran 21 till 25 procent). Har skiljer sig anvandningen dock mycket at
beroende pé aldersgrupp. Bland tonarstjejer &r anvéandningen skyhdg.

— 92 procent av gymnasietjejerna anvander Snapchat varje dag. Det &r den hogsta dagliga anvandningen av en tjanst som vi nagonsin
uppmatt, sdger Pamela Davidsson.

De aldre anvandarna har inte hittat Snapchat och det ar fortfarande sallsynt med dagliga anvandare 6ver 35 ar. Upp till 25 ar &r det minst 75
procent som anvander Snapchat, men 6ver 56 ar finns det nastan inga anvéandare alls.

Kik och Reddit nya tjanster i undersékningen

For forsta gangen ingar dven chatttjansten Kik och den sociala nyhetssidan Reddit i undersékningen. 10 procent av internetanvandarna
anvander Kik. Vanligast ar tjansten i aldern 12-15 ar dar 59 procent &r anvandare. Fran 26 ar och uppat &r det bara 4 procent som anvénder
Kik. Reddit har betydligt fler anvandare bland méan &n kvinnor. 14 procent av mannen har nagon gang anvant Reddit, medan motsvarande
siffra for kvinnor bara ar 2 procent.

Kvinnor mer aktiva dn mén

En stérre andel kvinnor &n mén anvénder sociala medier. Kvinnorna dominerar pa Facebook, Instagram och Snapchat medan det &r en hégre
andel man som anvander Twitter, Linkedin och Reddit. Kvinnor dgnar ocksa mer tid &n mén pa sociala medier, i genomsnitt 7,8 timmar per
vecka jamfort med mannens 6,3 timmar. Man 6ver 36 ar lagger ungefar lika mycket tid per vecka oavsett alder medan kvinnornas anvéandning

sjunker med aldern. Noterbart ar &nda att kvinnor éver 76 ar som anvander sociala natverk gor det i genomsnitt 4 timmar per vecka.

Svenskarna och sociala medier — en del av Svenskarna och internet



Svenskarna och sociala medier 2016 ar en del av IS arliga undersékning "Svenskarna och internet” som slépps den 10 november.

Svenskarna och internet baseras pa IIS egen primérdatainsamling som undersoker svenskarnas anvandning av internet. Totalt intervjuades 3
000 personer fran 12 ar och uppat under perioden februari-april 2016.

Lé&s rapporten Svenskarna och sociala medier 2016 som webbversion: ww.s0i2016.se, eller ladda ner som pdf.

*Med internetanvandare avses de som svarat att de nagon gang anvander internet och &r 12 ar eller aldre.
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Intemetstiftelsen i Sverige, IIS, &r en oberoende organisation som verkar fér positiv utveckling avintemet i Sverige. IIS ansvarar for intemets svenska
toppdoman, .se, med registrering avdoménnamn samt administration och teknisk drift av det nationella domannamnsregistret. Intdktema fran
affarsverksamheten finansierar en rad olika satsningar pa att utveckla anvandningen av intemet i Sverige, till exempel Bredbandskollen, skoltéavingen
Webbstjéaman och den arliga statistiska undersdékningen "Swvenskama och intemet"



