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Isanpaiva on syksyn ruokajuhlista tarkein

HKScanin uutuuskinkku paistetaan myyntipakkauksessaan

HKScan Oyj Tiedote medialle 15.10. klo 13:00

Syksy on monien ruokasesonkien aikaa: oktoberfest, pyhdinpdiva, halloween, isdnpaiva, itsendisyyspdiva ja pikkujoulujuhlat. Ruokavuosi
huipentuu jouluun uudenvuoden herkkuja unohtamatta. HKScanin toteuttamassa Syksyn ruokajuhlat -kyselytutkimuksessa syyskauden
tarkeimmaksi hyvan ruuan juhlaksi néisté kaikista nousi isinpaiva. Tutkimukseeen vastasi tuhat suomalaista. Hopeasijan otti pyhdinpaiva ja
kolmannen paikan oktoberfest. Nima paihittivat esimerkiksi halloweenin herkut selvasti.

- Hyva ruoka ndyttaa olevan naisille mieluinen tapa hemmotella miehid, silla 72 % naisista on sité mieltd, etta isdnpaivéna pitéa tehda erityisesti isan
mieliruokaa. Tama on myds miehille mieleen, silld vain 3 % miehista kaipaa isdnpéivana hyvan ruoan sijasta mieluummin makeita herkkuja. HKScanissa
haluamme tarjota kuluttajille vastuullisesti tuotettua ja maistuvaa ruokaa. Sen takaavat HKScanin lihantaitajat tilalta haarukkaan ketjussamme, kertoo
HKScanin Suomen markkinointi- ja kategoriajohtaja Anne Terimo.

Pyhainpaiva pitda pintansa, oktoberfest nousussa etenkin miesten keskuudessa

Pyhéinpaivana pitaa laittaa jotain véhan erikoisempaa ruokaa. Kyselyssa 55 % vastaajista on tasté taysin tai jokseenkin samaa mieltd. Pyhainpéiva on
perinteisesti ollut erilaisten liharuokien juhla-aikaa. Syksyn ruokasesongeista kovassa nousussa on oktoberfest, joka kiinnostaa etenkin miehid. Miehista
jopa 55 % on kiinnostunut viettdmaan tata makkaran ja oluen juhlaa. Naisistakin kiinnostuneita on 44 %.

- Tama ei tule yllatyksend. Laadukkaat artesaanimakkarat, kuten esimerkiksi HK Maakarit® -makkarat tekivat varsinaisen lapimurtonsa kuluneena kesana
ja niista etenkin raakamakkarat nousivat makutestien ykkdsiksi. Hyvaa makkarakesaa on luonnollista jatkaa aina lokakuulle asti. Bratwurstit ja muut
mausteiset makkarat ovat oktoberfestissa keskeisessé roolissa, kertoo Terimo.

Halloween ei ruuan suhteen suomalaisia vield innosta. Vain 7 % vastaajista kertoi syévansa erityisesti tdman teeman mukaisia herkkuja. Niissa perheissa,
joissa on pienia lapsia, on kiinnostus huomattavasti suurempaa.

Uutta — kinkun voi paistaa uunissa myyntipakkauksessaan

HKSanin teettdméssa kyselytutkimuksessa kysyttiin myés tulevaan jouluun liittyvi& ruokasuunnitelmia. 75 % suomalaisista on taysin tai jokseenkin sité
mieltd, ettd parasta joulussa on hyva ruoka. Vain 7 % aloittaa jouluruokien syémisen ennen jouluaattoa, mutta 74 % sy jouluruokia vield monta péivaa
aaton jalkeen.

Kinkuissa nakyy selva trendi kohti pienempaa kokoa. Yli puolella (52 %) on ollut aikaisemmin 4—7 kiloinen kinkku, mutta heisté yli 20 % harkitsee
vaihtamista pienempaan. 27 % kaikista vastaajista harkitsee siirtyvansa 2—4 kg kinkkuun ja 28 % jopa \ield pienempaén, 1—1 %2 kg kinkkuun.

- Téman tapainen kinkkutrendi on ollut ndkyvissa jo muutamia wiosia, mutta nyt ndma ihan pienet kinkut ndyttavét kiinnostavan todella paljon. Olemme
HKScanissa panostaneet kuluttajaymmarrykseen ja haluamme, etta innovaatiomme osuvat kuluttajan arkipaivaan sopivalla tavalla. Siksi olemme osanneet
ennakoida tata trendia tuotekehityksessamme hyvin. Tulevan joulun uutuuskinkku on HK Rypsiporsas® Uunivalmis pieni juhlakinkku, joka painaa 1,2 kg.
Haluamme my&s tarjota mahdollisuuden maailman helpoimpaan kinkun paistamiseen. Kinkku on pakattu uunivalmiiseen pakkaukseen, josta imotetaan vain
etiketti ennen paistamista. Uunivalmis pakkaus toimii paistopussina. Fosfaatiton, harmaasuolattu kinkku kypsyy parissa tunnissa, kertoo Terimo.

HKScan on vastuullisuuden edellakéavija

HKScanin lihantuotanto Suomessa on sopimustuotantoa tiiviissa yhteistydssa omien tuottajiensa kanssa. Tilalta haarukkaan ketjussa, sen kaikissa
vaiheissa, tehdaan yhteistyétd myds viranomaisten kanssa. Suomalainen eléintuotanto on maailman kérked eléinten hyvinvoinnissa ja laadussa.
Ympériston ja ilmaston kannalta on parasta tuottaa ruokaa mahdollisimman 1ahelld kulutusta. Kaikki HK® ja Kariniemen® merkkiset tuotteet tehdéan aina
suomalaisesta lihasta.

*HKScanin teettdma kyselytutkimus toteutettiin syyskuun lopulla 2018 ja siihen vastasi 1 000 suomalaista.
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HKScan on pohjoismainen liha- ja ruokayhtié. Yli 7 300 ammattilaistamme palvelevat maailman vaativimpia k uluttajia ja varmistavat laadun koko
tuotantok etjussamme — tilalta haarukkaan. HKScan valmistaa, markkinoi ja myy korkealaatuista ja vastuullisesti tuotettua sian-, naudan-, siipikarjan- ja
lampaanlihaa seké lihavalmisteita ja aterioita vahvoilla tuotemerkeilld, kuten HK®, Scan®, Rakvere®, Kariniemen®, Rose®, Pérsons® ja Tallegg®.
Asiak kaitamme ovat véhittéiskauppa-, food service-, teollisuus- ja vientisektorit. Kotimarkkinamme kattavat Suomen, Ruotsin, Tanskan ja Baltian.
Viemme tuotteita Idhes 50 maahan. Vuonna 2017 HKScanin liikevaihto oli 1,8 miljardia euroa. Yhtié on Euroopan johtavia liha- ja ruokayhtiéita.



