Overgripande strategi 2019 — 2021 samt deltar pa Stora
Aktiedagen i Goteborg och Stockholm

Qiiwi offentliggér idag bolagets évergripande strategi och fokus éver tidsperioden 2019 — 2021. VD Erik Dale Rundberg kommer
dven att presentera bolaget och strategin pa Stora Aktiedagen i Géteborg 12 november och pa Stora Aktiedagen i Stockholm
den 26 november. | detta pressmeddelande sammanstiller bolaget delar av strategin och information i de kommande
presentationerna. Presentationerna kommer dven ga att se via direktsand ldnk och i efterhand pa bolagets hemsida.

Qiiwi — Forfinad affarsidé, vision och slogan

Sedan starten av Qiiwi fram tills idag har det hént mycket inom bolaget och man ar numera aktiv inom fler speltyper, genrer och
affarsomraden. For att profilera Qiiwi pa basta satt och for att anpassa hur bolagets langsiktiga strategi och fokus kommer vara har bolaget
valt att andra hur bolaget presenterar sin afférsidé, vision och slogan till nedan:

Affarsidé:
Utveckla och publicera mobilspel riktade mot personer som lever ett vardagligt liv, sa kallade “Casual Gamers”.

Vision:
Att férgylla ménniskors vardagliga liv och stunder.

Slogan:
Adventures for Everyone

Speltyper och malgrupp

Qiiwi har som strategi att utveckla mobilspel riktade mot tre olika typer av spelare som bolaget valt att bendmna som "Vardagsspelaren
(Casual)”, "Den mer inbitna spelaren (Mid-Core)” och "Klicka och pricka spelaren (Hyper-Casual)”. De olika spelartyperna beter sig olika i hur
man spelar bolagets spel och hur bolaget skapar intékter fran dem:

Vardagsspelaren (Casual):

Vardagsspelaren &r normalt 35+ och spelar korta spelsessioner per dag ndr det finns utrymme fér det. Dessa spelare finns primért i bolagets
s kallade Casual speltitlar inom genrerna Match-3, Trivia och Word/Puzzle. | denna typ av speltitlar bestar bolagets intékter till ca 70% av
Kép i spel (IAP) och 30% av annonsintékter.

Den mer inbitna spelaren (Mid-Core):

Den mer inbitne spelaren &r normalt 18+ och spelar léngre spelsessioner per dag och prioriterar mobilspelande i sin vardag. Dessa typer av
spelare finns primért i bolagets sé kallade Mid-Core speltitlar inom genrerna Match-3, Trivia och Word/Puzzle. | denna typ av speltitlar bestar
bolagets intakter till ca 80% av Kép i spel (IAP) och 20% av annonsintékter.

Klicka och pricka spelaren (Hyper-Casual):

Klicka och pricka spelaren &r normalt 12 ar och uppat och spelar korta och manga spelsessioner per dag. Dessa typer av spelare finns
primért i bolagets sé kallade Hyper-Casual speltitlar inom genren Arcade. Fortillféllet har bolaget enbart denna typen av speltitlar som mini-
spel i speltiteln Backpacker® men utvdrderar mojligheten att lansera separata speltitlar inom genren. Hyper-Casual spel har de senaste aren
dominerat topplistorna avseende mest nedladdade spel och lockar breda malgrupper. Bolaget ser denna typ av speltitlar &ven som en del i
tillvéxtstrategin med tanke pa att man kostnadseffektivt kan driva mycket trafik till dessa spel som sedan kan korsmarknadsféras vidare till
andra speltitlar inom bolagets portfélj med hégre livstidsvéarden. | denna typ av speltitlar férvéntar sig bolaget att intdktsférdelningen kommer
vara ca 10% av Kdp i spel (IAP) och 90% av annonsintékter.

Strategi 2019 — 2021 — Speltitlar, fokus och affirsomraden
Inom den langsiktiga strategin vill bolaget informera om hur man avser att arbeta for att lansera fler konkurrenskraftiga och hégkvalitativa

speltitlar inom de genrer som bolaget valt att fokusera pa. Bolaget presenterar dessa speltitlar per genrer, aktuell status och affarsomrade:

Trivia:



o Backpacker® (Lanserat/Férvaltning)
Speltiteln &r globalt lanserad och bolaget har under 2018 fortsatt att optimera speltiteln per marknad. Bolaget ser stor intaktspotential
pa de kritiska marknaderna USA och Tyskland och arbetar fortillfallet pa speltitelns stérsta uppdatering sedan lansering som berdknas
rullas ut under Q4 2018.

o Backpacker® Arena (Utveckling pagar)
Speltiteln finns fortillfallet tillganglig att spela som ett tillagg inuti speltiteln Backpacker®. Bolaget kommer att fokusera pa att utveckla
Backpacker Arena till en separat speltitel med fokus pa olika typer av spellagen dar spelare kan utmana andra spelare i fragesport.
Bolaget vill &ven na ut med denna speltitel pa sociala plattformar som t ex Facebook Messenger Games for att 6ka den virala och
organiska instrémningen av spelare vilka sedan kan korsmarknadsféras vidare till speltiteln Backpacker®.

o Backpacker® Metagame (Planerad utveckling)
Bolaget har planerad utveckling av en ny speltitel inom genren trivia under varumarket Backpacker® som gar under arbetsnamnet
"Backpacker® Metagame”. Denna speltitel kommer vara uppbyggt i en 3D-varld och inneha en betydligt mer dventyrlig och visuell
upplevelse vilket sdledes bedéms locka en bredare och ny malgrupp. Den nya speltiteln kommer pa ett effektivt satt vava in sa kallade
"metagaming” element i spelflédet.

o Backpacker® Landsversioner (Utvardering pagar)
Bolaget utvarderar for tillfallet mojligheterna att lansera separata speltitlar under varumarket Backpacker® enbart innehallandes ett visst
lands specifika stader. Dessa speltitlar skulle t ex kunna lanseras som "Backpacker® USA, Backpacker® Germany eller Backpacker®
China” och saledes locka en stor malgrupp i respektive land och erbjuda en mer lokaliserad utforskande reseupplevelse.

o Backpacker® Augmented Reality/Virtual Reality (Utvardering pagar
Bolaget utvarderar for tillfallet olika koncept och idéer kring att lansera speltitlar inom varuméarket Backpacker® med Augmented Reality
och Virtual Reality tekniken. Denna teknik férvantas mogna mer och mer under kommande ar och bolaget ser goda méjligheter till att
hitta koncept som kan férhoja dventyrs och reseupplevelsen pa detta satt. Utveckling av denna typ av speltitlar &r nagot som bolaget
kan ansvara for pa egen hand men ser ocksa éver mojligheterna till samarbetsformer med spelutvecklingsbolag som har huvudfokus pa
AR/VR.

Match-3:

o Magic Gifts (Lanserat/Férvaltning)

Speltiteln Magic Gifts &r i lanserat stadie och forvaltas med tillagg av nya match-3 nivaer. Bolaget arbetar for tillfallet pa att vaxa
speltitelns spelarbas via korsmarknadsféring. Speltiteln inkluderades i bolagets portfélj i samband med férvarvet av Milliplay.

o Magic Gifts 2 (Utveckling pagar)
Bolaget utvecklar for tillfallet en uppféljare till speltiteln Magic Gifts vilket kommer vara ett klassiskt match-3 spel med anpassningar och
justeringar utifran erfarenhet man fatt ifran Magic Gifts. Speltiteln Magic Gifts 2 beréknas inleda mjuklansering under Q4 2018.

o Match-3 Metagame (Utveckling pagar)

Bolaget utvecklar for tillfallet ett nytt spel som kommer att bli studions hittills stérsta match-3 produktion. Det nya spelet kommer pa ett
effektivt satt vava in sa kallade "metagaming” element i spelflodet. Arbetstitel for det nya spelet halls fér narvarande konfidentiellt av
konkurrensskal. Mjuklansering beréknas ske under H1 2019.

e Magic Potions Castle (Utveckling pagar)
| samband med férvarvet av Milliplay erhéll bolaget dven speltiteln Magic Potions Castle vilken &nnu inte har lanserats. For tillfallet
genomgar speltiteln anpassningar och justeringar for att na mjuklansering under 2019.

o Backpacker® Match-3 (Planerad utveckling)

Bolaget har planerat att utveckla ett Match-3 spel under varumarket Backpacker®. Detta innebéar att bolaget kan ateranvanda mycket
av den tidigare utvecklingen kring Backpacker®-plattformen och implementera Match-3 pussel istéllet fér Trivia-fragor i spelmomenten.
Detta innebar ocksa att bolaget forstarker sin spelportfélj inom varumarket Backpacker® och 6kar pa chanserna till lyckad
korsmarknadsforing mellan speltitlarna.

Word/Puzze:

o Words in a Pic (Lanserat/Férvaltning)
Speltiteln &r i lanserat stadie och bolaget underhaller med nya nivaer.

e Words in a Pic 2 (Lanserat/Férvaltning)

Speltiteln &r i lanserat stadie och bolaget underhaller med nya nivaer.

e WordMunch (Lanserat/Férvaltning)

Speltiteln ar i lanserat stadie och bolaget underhaller med nya nivaer.

o Word Memories (Mjuklansering pagar)

Under Q1 2018 startade bolaget mjuklansering av speltiteln Word Memories som &r ett ordspel med sa kallad "Word Search Puzze”-
teknik. Mjuklanseringen pagar fortfarande och arbete med optimering och analys av nyckeltal pagar innan speltiteln kan na global
lansering.

o Word Metagame (Utveckling pagar)

Bolaget utvecklar for tillfallet ett nytt ordspel med "metagaming” element i spelflédet. Speltiteln berdknas starta sin mjuklansering under
Q4 2018.



o Backpacker® Words (Planerad utveckling)

Bolaget har planerat att utveckla en Word/Puzzle speltitel inom varumarket Backpacker®. Detta innebéar att bolaget kan ateranvanda
mycket av den tidigare utvecklingen kring Backpacker®-plattformen och implementera ordpussel istéllet for Trivia-fragor i
spelmomenten. Denna speltitel kommer dven att vava in spelmoment somt ex Hidden Objects for att attrahera nya typer av malgrupper.
Detta innebar ocksa att bolaget forstarker sin spelportfélj inom varuméarket Backpacker® och 6kar pa chanserna till lyckad
korsmarknadsforing mellan speltitlarna.

Arcade:

Inom genren Arcade kommer bolaget att utvardera méjligheterna att lansera speltitlar som kan assistera till bolagets tillvaxtstrategi och
attrahera spelartypen som bolaget valt att kalla "Klicka och pricka spelaren”. Speltitlar inom denna genren och av speltypen Hyper-Casual har
en stor viral och organisk spridning och har de senaste aren dominerat topplistorna éver mest nedladdade spel globalt i mobilbutikerna.
Bolaget har redan idag flera potentiella speltitlar som skulle fungera inom genren som idag anvands som mini-spel i mobilspelet Backpacker®.
Genom att dels lansera vissa av dessa mini-spel som separata speltitlar samt utveckla helt nya inom genren férvantar sig bolaget att kunna
genomféra kostnadseffektiva anvandarférvarv och sedan utnyttja korsmarknadsforing mot speltitlar i bolagets portfélj som har hdgre
livstidsvarden.

Branded Games:

Branded Games &r ett nytt affairsomrade for bolaget vilket innebar att man s6ker samarbeten med stora valkanda internationella varuméarken
som vill engagera sin publik ytterligare via mobilspel. Bolaget ser ett 6kat intresse kring denna typen av samarbeten och ser god potential i att
kunna vaxa dessa speltitlar kostnadseffektiv med hjélp av den virala och organiska paverkan ett globalt internationellt varumérke har. Bolaget
spar att det framgent kommer bli &n mer populdrt med denna typen av samarbeten och att det ar ett sétt att ytterligare skala upp bolagets
intaktsstrommar samtidigt som risken sprids ut med att arbeta med valkdnda varumarken. Bolaget kommer i dessa samarbeten att ansvara for
utveckling, publicering och marknadsféringsstrategier i ndra samarbete med den aktuella samarbetspartnern.

Korsmarknadsféring och Qiiwi Games Portal:

Qiiwi ansvarar sedan en tid tillbaka for tillvéxt och marknadsféring av samtliga speltitlar i sin portfélj. For att ytterligare forstarka utbudet mot
kunderna kommer bolaget fokusera pa att etablera en Qiiwi Games Portal vilken kommer vara tillganglig inifran bolagets spel men &ven externt
pa bolagets olika landningssidor/hemsidor. Via denna portal kommer spelare enkelt att kunna hitta andra spel som de tycker &r intressanta
inom bolagets spelportfélj. Genom dataanalys kommer bolaget dven kunna ge forslag at sarskilda spelare kring andra spel inom bolagets
portfélj som kan passa dem val. Detta gér att bolaget kan slussa spelare via olika spel i bolagets portfolj och saledes 6ka livstidsvardet per
spelare. | takt med att antalet speltitlar i bolagets portfélj kommer 6ka kraftigt de kommande aren ser bolaget detta som ett viktigt steg for att
kunna fa ut maximal avkastning per anskaffad spelare till bolagets speltitlar.

Qiiwi deltar pa Stora Aktiedagen i Géteborg och Stockholm

VD Erik Dale Rundberg kommer att presentera bolagets verksamhet, nuvarande fokus och den framtida strategin vid tva investerartréaffar
under november manad:

¢ 12 november 2018 - Stora Aktiedagen i Géteborg
Datum och tid: 12 November 2018 10:50 - 11:20 Sal 4
Plats: Svenska Massan (OBS: entré via Massans Gata 8)
Adress: Massans Gata 8, Géteborg
Live-TV: Har ni inte mgjlighet att delta pa plats finns dven méjlighet att flja presentationerna live pa foljande

lank www.aktiespararna.se/tv/live
Notering: Presentationen och liveséndningen kommer i efterhand att finnas tillgénglig pa bolagets hemsida www.qiiwi.com .

e 26 november 2018 - Stora Aktiedagen i Stockholm
Datum och tid: 27 November 2018 17:20 - 17:50 Sal 1
Plats: Sheraton Hotel
Adress: Tegelbacken 6, Stockholm
Live-TV: Har ni inte mgjlighet att delta pa plats finns &ven méjlighet att félja presentationerna live pa foljande

lank www.aktiespararna.se/tv/live
Notering: Presentationen och liveséndningen kommer i efterhand att finnas tillgdnglig pa bolagets hemsida www.qiiwi.com .

VD Erik Dale Rundberg kommenterar:

"Var malsattning ar att fortsatta halla ett stort fokus pa att vidareutveckla bolaget inom genrerna Trivia, Match-3, Word/Puzzle och Arcade. |
och med vart nya ben inom Match-3 har vi verkligen skapat oss mojligheterna att erbjuda vara malgrupper fler konkurrenskraftiga och
underhallande speltitlar. Vi kommer ha ett stort fokus pa att lansera fler speltitlar under varumarket Backpacker® vilket vi bedémer kommer
leda till ett effektivt satt att vaxa samtliga speltitlar under varumérket samtidigt som vi kan ateranvanda mycket av den utveckling vi arbetat
med de senaste aren. Utéver detta har vi valdigt mycket spannande pa gang under utvardering och det nya affarsomradet "Branded Games"
vilket har stor potential att skapa ytterligare intaktsstrommar till bolaget. Qiiwi &r idag ett nytt typ av bolag dar mycket har hant det senaste
aret. Den forfinade affarsidén, visionen och sloganen féljer bolagets nya arbetsséatt och vi vill offentliggéra var langsiktiga strategi och fokus
for att ge aktiedgare en bild 6ver hur var spelportfélj kommer att utvecklas de kommande aren. Nagot som ocksa ar oerhért spannande ar att
vi har ett flertal speltitlar pavag in i mjuklansering under Q4 2018 som vi med spénning ser framemot. Valkomna att se presentationerna fran
Stora Aktiedagen i Géteborg och Stora Aktiedagen i Stockholm for mer informaton.”

For ytterligare information:
Erik Dale Rundberg
VD, WeAreQiiwi Interactive AB



Telefon: 0709-260 697
E-post: erik@giiwi.com

Om We AreQiiwi Interactive AB
Qiiwi &r en utvecklare av spel till mobila plattformar som iOS och Android. Bolagets nuvarande verksamhet startade 2012 och bolaget har sitt

sate i Alingsas, Sverige samt dotterbolag i Nicosia, Cypern. Qiiwi fokuserar pa att utveckla mobilspel riktade mot "Casual Gamers”inom
genrerna Trivia, Match-3, Word/Puzzle och Arcade. Bolagets slogan ar "Adventures for Everyone”.



