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P&G sponsrar mamma Kalla — far mojlighet att stotta dottern pa plats i
Sotji 2014

Liksom for OS i London valjer Procter & Gamble, varldens stdrsta producent av
konsumentprodukter, att hylla OS-atleternas foréldrar genom kampanjen "Tack mamma &
pappa” infor de olympiska spelen i Sotji 2014. Charlotte Kalla kommer fa extra stoéd under
tavlingarna frdn mamma Lena som sponsras personligen samt av systern Christelle.

P&G fornyar séttet att hantera sponsring genom sin globala kampanj "Tack mamma & pappa”. Vanligtvis
sponsrar foretag enskilda atleter men P&G som ar global IOC sponsor véljer att inte enbart sponsra atleten,
foretaget sponsrar dessutom atletens foraldrar. | Sverige betyder det att P&G-sponsrade Charlotte Kallas
mamma, Lena Kalla, for forsta gangen far félja med och se dottern tavla i ett olympiskt spel pa plats.
Charlotte far dessutom extra stod av sin syster Christelle som aker till Sotji tillsammans med mamma Lena.

"Att fa aka till Sotji och f& mojligheten att félja Charlotte under ett OS betyder otroligt mycket fér hennes
syster och mig” sager Lena Kalla. "Tvartemot vad manga tror sa ar det langt ifrAn nagon sjalvklarhet att vi
eller andra "OS-féraldrar” kan folja vara barn pa plats. P&G:s kampanj "Tack mamma och pappa” ar ett
jattefint initiativ som uppmarksammar den roll vi foraldrar spelar i vara barns liv. Férhoppningsvis kommer
var narvaro under tavlingarna hjélpa henne till lika fina resultat som i Vancouver”

Sigrid Barnekow, Communication Manager for P&G i Norden, forklarar bakgrunden till kampanjen:

"Det ar stod och support fran familjen som lagger grunden i nastan varje idrottskarriar, och vi tycker att detta
ar nagot som bor hyllas. "Tack mamma och pappa” ar en global kampanj som belyser foraldrarnas roll i vara
liv, och inte minst for alla hogpresterande atleter. Charlotte Kalla &r inget undantag, och vi ar jatteglada att fa
valkomna hennes mamma och hennes syster att fa folja med henne till Sotji.”, sager Sigrid Barnekow.

Under olympiaden kommer Charlottes familj ocksa att rapportera live fran hennes medaljjakt i sociala medier
och andra kanaler.

”Att min familj hela tiden har stottat mig och trott p& mig under min uppvéaxt har verkligen betytt mycket for
mig som idrottare, och de ar en stor del i att jag har natt dit jag har natt. Jag ar jatteglad att min mamma och
syster kommer vara med mig i Sotji, och den har kampanjen &r ett bra satt att visa p& hur viktigt stodet
hemifran verkligen ar.”, sdger Charlotte Kalla.

Procter & Gamble

Mer an fyra och en halv miljard ménniskor varlden éver anvander Procter & Gambles produkter i sin vardag. Foretaget har en av de
starkaste produktportféljerna med kvalitetsvarumarken s& som Braun®, Pampers®, Ariel®, Always®, Pantene®, Mach3®, Oral-B®,
Duracell®, Olay®, Head & Shoulders®, Wella®, Gillette®, Fusion® och Vicks®. P&G verkar idag i ca 75 lander varlden dver. For mer
information och de senaste nyheterna, se www.se.pg.com.
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Fakta:

- P&Gs sponsorskap med IOC pagar fram till de olympiska sommarspelen 2020.

- | Sverige sponsras Charlotte Kalla och hennes mamma Lena Kalla under de olympiska spelen i Sotji
2014.

- | Norden sponsras norska skidskytten Tarjei Bg och den finska skidskytten Kaisa Makéarainen och deras
foréldrar under de olympiska spelen i Sotji 2014.

- NAagra av de internationella atleterna som P&G sponsrar under OS i Sotji ar: Lindsey Vonn (USA), Felix
Neureuther (Tyskland), Alexander Ovechkin (Ryssland), Evgeni Malkin (Ryssland) Sven Kramer
(Holland) med flera.

For ytterligare information angéende sponsorskapet, vanligen kontakta:
Sigrid Barnekow, Communications Manager pa P&G
Telefon: +46 (0)8-528 082 72, E-mail: barnekow.s@pg.com

For bilder eller andra pressfragor, vanligen kontakta:
Philip Sibirzeff, presskontakt MSL
Telefon: +46 (0)708 107 779 e-mail: philip.sibirzeff@mslgroup.com

P&Gs Olympiska sponsorskap

Sponsorskapet av Sveriges Olympiska Kommitté ar en del av samarbetet med Internationella Olympiska Kommittén
(I0K) och kommer att fortlopa under de fyra kommande olympiska spelen, fran OS i Sotji 2014 fram till de Olympiska
sommarspelen 2020.

Partnerskapet var en naturlig vag att g& for bada parter da I0Ks syfte ar att forbattra livet for manniskor genom sport och
P&Gs mal ar att na och forbattra manniskors liv, idag och for kommande generationer.

P&Gs sponsorskap och marknadsaktiviteter i Sotji 2014 ar en del av ett langsiktigt globalt samarbete med IOK. Detta ar
det forsta sponsorskapet nagonsin dar en sponsor tacker in flera varumarken, och ger P&G rattigheter att marknadsfora
Over 30 produktkategorier i samband med 6ver 200 nationella olympiska kommittéer.

Om kampanjen Tack mamma & pappa

P&G sager "Tack mamma & pappa” till alla foraldrar varlden éver. Den globala kampanjen handlar om att visa
tacksambhet till de personer som gor familjelivet lyckat. Som en del av kampanjen samarbetar P&G med OS atleternas
foréldrar for att ge personerna bakom medaljerna en chans att berétta sin historia. Under de Olympiska Spelen i Sotji
2014 kommer foraldrarna att vara tillgangliga fér media, men de kommer @ven att dela med sig av sina egna upplevelser
genom P&Gs sociala mediekanaler. Kampanjmaterial kommer &ven att synas i butiker dar P&Gs hela varumarkesportfolj
kommer att vara tydligt lankade till de Olympiska Spelen.
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Mer an fyra och en halv miljard ménniskor varlden éver anvander Procter & Gambles produkter i sin vardag. Foretaget har en av de
starkaste produktportféljerna med kvalitetsvarumarken s& som Braun®, Pampers®, Ariel®, Always®, Pantene®, Mach3®, Oral-B®,
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