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Aftonbladet.se och DN.se — svenskarnas val i USA-valet

Presidentvalet i USAdominerar den svenska nyhetsbevakningen och den 8 november gar amerikanska folket till val. Men
vilken av de svenska dagspressajterna féljer svenska folket helst bevakningen av valet pa? En av fem séger sig féredra
Aftonbladet.se, ndst popularast ar DN.se. Det framkommer i en farsk undersdkning fran Novus genomférd pa uppdrag av
intresseorganisationen Sveriges Annonsoérer.

Intresseorganisationen Sveriges Annonsérer gor med hjélp av undersékningsféretaget Novus I6pande studier av svenska folkets installning till
olika varumarken.

Infér USA-valet har Novus tagit tempen pa svenska folket kring vilken dagspressajt man helst foljer rapporteringen kring USA-valet pa.

Hogst upp pa listan hamnar Aftonbladet.se och var femte séger sig helst folja rapporteringen dar. Nast populéraste sajten &r DN.se (12 %),
folit av SVD.se (7 %).

| dldersgruppen 65-79 ar skiljer dock endast en procentenhet mellan férstahandsvalen Aftonbladet.se (14 %) och SVD.se (13 %). | Stockholm
har DN.se starkast faste och féredras av 24 procent. Aftonbladet.se ar forstahandsvalet, férutom i Stockholm, i hela landet och starkast faste
har tidningens webbsaijt i Norrland (31 %).

Var fjarde, 26 procent, séger sig inte félja USA-valet pa nagon av de listade sajterna i undersékningen, och 14 procent svarar att de valjer
nagon annan sajt. Urvalet av sajter baseras pa listade sajter pa KIA-index (den officiella matvalutan med besoksstatistik pa Gver 700
webbplatser i Sverige) under kategorin "Dagspress Riks”.

Pa vilken av foljande sajter foljer du helst USA-valet?

* Aftonbladet.se 21 %
e DNse 12 %
e SVD.se 7%
e Expressen.se 3%

e Omni.se 3%
e Dlse 2%

o Nyheter24.se 1%

e Metro.se 0%
¢ Nagon annan sajt 14 %
¢ Ingen av ovanstaende sajter 26 %
o \etej 8 %
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Om Sveriges Annonsérer

Sveriges Annonsérers medlemsféretag star fér drygt hélften av de samlade reklam- och medieinvesteringarna i landet. Som
intresseorganisation bidrar vi med att skapa bésta méjliga avkastning pa medlemmarnas investeringar i reklam och media, samt far dem att
arbeta mer effektivt och ansvarsfullt med sina varumérken. Sveriges Annonsérer har funnits sedan 1924 och &r idag vérldens stérsta
annonsérorganisation, med ndrmare 600 medlemsféretag. Genom att fokusera pa effekt, bidra med inspiration och kunskap, samt bevaka
och paverka omvérlden &r vi marknadschefens bésta vén. Lés gédrna mer pa annons.se

Om Novus Omnibuss

Undersékningen har genomférts av Novus pa uppdrag av Sveriges Annonsérer. Méalgruppen for undersékningen &r den svenska allmédnheten
18-79 ar. Totalt har 1051 intervjuer genomférts under perioden 6-12 oktober 2016. Deltagfrekvensen &r 58 %. Unders6kningen &r genomférd
via webbintervjuer i Novus slumpméssigt rekryterade och representativa Sverigepanel.

Om KIA-index

KlA-index &r den officiella métvalutan fér svenska webbplatser, med beséksstatistik 6ver majoriteten av landets kommersiella sajter. Pa
kiaindex.se publiceras statistik 6ver unika webblésare, antal besék och hur manga sidvisningar sajterna haft, varje vecka. Idag listas ndrmare
700 sajter pa KlA-index och statistiken anvénds bland annat av annonsérer, mediebyraer, publicister och media.



