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Fazer fortsatter samarbetet med EAT

Fazer fortsétter samarbeta med EAT inom mat, hédlsa och hallbarhet.

EAT sammanfor representanter fran vetenskap, politik och naringsliv for att utbyta tankar och erfarenheter. Fazer fortsatter som
foretagspartner i EAT med malet att stédja forskning och utbyta kunskap och expertis.

Stiftelsen EAT Foundation bygger pa det arbete som gjorts inom ramen for EAT-initiativet, som grundades av Stordalen Foundation och
Stockholm Resilience Centre ar 2013. Tillsammans med organisationen Wellcome Trust grundade de EAT Foundation i mars 2016 med
ambitionen att fornya det globala livsmedelssystemet sa att den vaxande befolkningen ska ha tillgang till hdlsosam mat fran en vaimaende
planet.

”Hur vi producerar och konsumerar mat har stor inverkan pa miljén och samhaéllet. Var dagliga kost inverkar ocksa direkt pa var halsa och
vart valbefinnande”, berattar Ulrika Romantschuk, Fazer-koncernens kommunikations- och varuméarkesdirektor. "Vi fortsatter samarbetet
inom EAT och forsoker hitta satt att utveckla vara egna atgarder”, sdger Romantschuk.

Fazers hojdpunkter fran 2015 kring mat, hélsa och hallbarhet

o Mer gronsaker pa tallrikama

o Nya vegetariska recept togs fram av Fazers kéksméstare och antalet vegetariska rétter utdkades i restaurangema.

o Fazer slappte en grén kokbok fér hemmakockar.

o Fazers pilotprojekt med nudging, det vill séga forsok att knuffa konsumentema i en mer halsosam riktning, resulterade i en nedgang i
kéttkonsumtionen med 18 procent och en 6kning av vegetariska rétter med 23 procent i Finland. | Sverige 6kade méngden gronsaker med tio
procent.

¢ Mindre matavall
o 93 procent av matavfallet gick till ateninning eller anvéndes vid energiproduktion.
o Nya mal och en plan fér avfallsminskning infordes.

o Mindre klimateffekter och béttre energieffektivitet

o Energiférbrukningen minskade med tre procent per producerat ton.

o Andelen elektricitet fran fémybara energikéllor 6kade till 80 procent.

e Lansering av nya produkter med fokus pa halsotrender, till exempel rotfruktsbrod samt ett stort fokus pa ekologiska produkter.
e Framsteg inom ink&p av kakao, palmolja och fisk.

EAT Stockholm Food Forum

Varje vér ordnar EAT-forumet EAT Stockholm Food Forum. Fazer deltar i forumet som ordnas den 13-14 juni 2016. Arets teman &r konsumtions- och
produktionsmonster, stéder, ansvar, teknik och innovationer inom hela livsmedelsindustrin.

Las mer

Fazers foretagsansvarsdversikt 2015: http://ww.fazergroup.com/about-us/annual-review-2015/corporate-responsibility/

EAT Forum: www.eatforum.org

Mer information:

Nina Elomaa, Corporate Responsibility Director Fazer Group, nina.elomaa@fazer.com/ +358 45 354 8611
Fazer-koncernen

Fazer &r ett internationellt familjeégt foretag som erbjuder bageri-, konfektyr-, kex- och spannmalsprodukter samt maltids- och cafétjdnster av hég kvalitet.
Koncemen har egen verksamhet i atta ldnder och export till cirka 40 ldnder. Fazers mission &r att skapa smakupplevelser. Féretagets framgang har sedan
etableringen 1891 grundats pa bésta kvalitet i produkter och tjiénster, populédra varumérken, de kunniga medarbetamas passion och fGretagets ansvarsfulla sétt att
arbeta. | arfirar Fazer sitt 125-arsjubileum och att det har gatt 150 ar sedan det framgangsrika féretagets grundare Karl Fazer foddes. Fazer-koncernens omséttning
2015 uppgick till mer &n 1,5 miljarder euro och féretaget har nérmare 15 000 anstéllda. Fazers verksamhet foljer etiska principer som baserar sig pa koncernens
vérderingar och FN:s Global Compact.



