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Mobile Loyalty meddelar forsaljningsresultat for kvartal tre.

Malmo, 7 oktober 2016 — Total sales uppgar per den 30 september 1 133 KSEK och net sales uppgar till 939 KSEK
for kvartal tre.

Som tidigare meddelats lamnade Bolaget en prognos for helaret 2016 i samband med kvartalsrapporten for forsta
kvartalet i maj 2016. | prognosen for kvartal tre uppgick total sales till 1 782 KSEK samt net sales till 1 602 KSEK.
Vid utgangen av kvartal tre den 30 september uppgar total sales till 1 133 KSEK och net sales till 939 KSEK mot
lamnad prognos. Avvikelsen ar till vasentlig del hanférbar till perioden juli. Total sales samt net sales under augusti
samt september ar i paritet med lamnad prognos. | kommunicerad prognos berdknades forsiljning pa Goteborgs-
Posten starta under juni men forsenades till slutet av september. Trots detta ar total sales samt net sales i paritet
med budgeterad prognos for perioden augusti samt september. Styrelsen samt bolagets ledning bedémer att
ovanstaende avvikelse endast &r en mindre forskjutning av bolagets intdkter och malet om positivt kassafléde
under kvartal fyra kvarstar, aven om helarsresultatet uppvisar negativt resultat for aret.

“total sales” innebdrande; salda avtal under perioden till avtalat kontraktsvdrde utan hénsyn till faktureringsmanad.
”net sales” innebdrande; fakturerat i innevarande period.

Ovan ar baserat pa fakta som &r kdand fram till dagens datum och &r inte reviderat. Ordinarie kvartalsrapport sldapps
den 31 oktober.
For mer information kontakta:

Sterner de la Mau, Ordférande
sdim@mobileloyalty.com

Mobile Loyalty, utvecklar och séiljer abonnemangsbaserad annonsering frimst riktad mot lokala och regionala féretag.
Mobile Loyalty levererar ett néitverk fér annonsérer och intékter till mediebolag och dr verksamma inom det snabbast véixande
segmentet inom marknadsféring — online & mobilt. Vi erbjuder nésta generations sék och annonslésningar genom en bevisad,
marknadsledande plattform anpassad fér mediebolag, vilken dr baserad pa intdktsdelning. Genom vdr plattform kan
mediebolag pad ett kostnadseffektivt sdtt vdsentligt 6ka de digitala annonsintdkterna, annonsérerna éka effekten av sin
investering och bada dra nytta av méjligheterna som uppstar i skiftet i teknik och konsumentbeteende. (AktieTorget”MOBI”)



