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Skanemedia lanserar ettbrabud.se med ADONnews

Malmo, 16 maj 2016 - Skanemedia lanserar auktionen ettbrabud.se med tidningarna Kristianstadsbladet,
Trelleborgs Allehanda och Ystad Allehanda.

Som tidigare meddelats har Mobile Loyalty i dagarna utokat samarbetet med Skanemedia, dar Skanemedia valt
Mobile Loyalty som helhetsleverantér av ADONnews annonsplattform, auktioner samt annonsforséljning. Idag
lanserar Skanemedia auktionen ettbrabud.se som pagar under 10 dagar och berdknas ha ett varuvdarde om

3 MSEK.

Mobile Loyalty arvode pa auktioner berédknas vara mellan 8-12 procent av forsaljningsvardet och varierar beroende
pa vardet pa den totala affaren.

”Skanemedia kér nu sin andra auktion i var nya integrerade annonsplattform, vilket dr ett bevis pd det vérde
ADONnews skapar fér vara mediapartners. Integrationen av annonssystemet fér lokala annonser och auktioner
breddar afféren fér bade oss och for vara kunder, som nu enkelt kan erbjuda sina annonsérer innovativ lokal
marknadsféring i en kombination med direktférséljning.” séiger Andreas Ericsson, COO Mobile Loyalty

Skanemedias tre tidningar (Kristianstadsbladet, Trelleborgs Allehanda och Ystad Allehanda) har idag 6éver 180 000
unika digitala besdkare per vecka som sammantaget genererar mer dn 1 miljon sidvisningar.

Lank till auktionen: www.ettbrabud.se

Den som vi ldra sig mera om ADONnews kan ldsa mer pa Mobile Loyalty’s produktsida:
http://www.adonnews.com/ Dar finns ocksa prov pa andra tidningar som i dag anvander sig av tjansten.

Mobile Loyalty, utvecklar och séiljer abonnemangsbaserad annonsering frimst riktad mot lokala och regionala féretag.
Mobile Loyalty levererar ett natverk for annonsorer och intakter till mediebolag och ar verksamma inom det snabbast viaxande
segmentet inom marknadsforing — online & mobilt. Vi erbjuder nasta generations sok och annonslésningar genom en bevisad,
marknadsledande plattform anpassad for mediebolag, vilken &dr baserad pa intaktsdelning. Genom var plattform kan
mediebolag pa ett kostnadseffektivt satt vasentligt 6ka de digitala annonsintdkterna, annonsérerna oka effekten av sin
investering och bada dra nytta av mojligheterna som uppstar i skiftet i teknik och konsumentbeteende. (AktieTorget “MOBI”)

F6r mer information kontakta:
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Christer.engvist@mobileloyalty.com
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