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Stockholm den 3 nov 2015

Jojkas starka tillvaxt fortsatter i Q4

Oktobers volymutveckling foljde den positiva trenden fran Q3 och slutade pa +56% 6ver motsvarande period
2014, pa arsbasis ligger 6kningen pa +73%. Skalet till den kraftiga 6kningen ligger i saval nya kunder samt att
befintliga kunder expanderat anvandningen av Jojkas tjanster. Allt fler inser att SMS &r en en stark kanal for att
Oka forsaljningen samt att fa ut information till ratt person i realtid. Vi pa Jojka far allt fler forfragningar och
intresseanmalningar fran brancher som traditionellt inte anvant SMS som kanal och som nu séker nya végar.

“Det dr mycket glddjande att kunna konstatera att vi kan bibehdlla den mycket starka tillvdxten vi haft under
Q2 och Q3. Detta dr for oss ett kvitto pd att vara kunder uppskattar vara tjinster samt att den finns en stark
tillvéxtpotential i takt med att nya brancher inser férdelarna med SMS som kommunikationskanal. Fokus nu
kommer att ligga pa att bibehdlla den positiva tillvixten under Q4 sdger VD Rutger Lindquist i en kommentar.”

For ytterligare information kontakta:
Rutger Lindquist, VD Jojka Communication AB
rutger.lindquist@jojka.com

Om Jojka;

Jojka dr en interaktiv kommunikationstjdnst som hjdlper féretag och organisationer att kommunicera med
kunder och anstdllda pad ett effektivt sdtt. Jojka har idag tva olika produkter: en SMS-baserad produkt fér mobil
marknadsféring (Salesboost), samt en Survey produkt som hjdlper féretag att ha bdttre struktur pa sin
eftermarknad. Jojkas intéktsmodell bygger pd fasta abonnemangsavgifter samt en rérlig volymsbaserad avgift.
Féretaget Jojka Communications AB dr noterat pd AktieTorget och har runt 750 aktiedigare.
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