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Nordic Camping & Resort

Frosé Camping & Stugby

Delarsrapport januari —mars 2016

e Nettoomsattningen dkade drygt 50 % under forsta kvartalet
e Resultatforbattring med drygt 2,2 MSEK mot foregaende ar
e Bra bokningslage infor sommaren

Rapportperiod (januari-mars 2016)

e Nettoomsattningen okade till 15 778 (10 426) KSEK
e Rorelseresultatet 6kade till 2 097 (-52) KSEK
e Resultatet fore skatt 6kade till 1 977 (-267) KSEK



Kraftig omsattningsékning och positivt resultat i forsta kvartalet

Aret har startat p& basta sitt med en kraftig omsittningskning och resultatforbattring i forsta
kvartalet. Nettoomsattningen 6kade med drygt 50 % och forra arets mindre forlust vandes till vinst,
vilket ar mycket tillfredstallande. Rorelseresultatet uppgick till 2,1 MSEK att jamféras med — 0,1
MSEK for samma period féregaende ar.

Det forsta kvartalet ar vanligtvis ett svagt kvartal inom campingbranschen, dar forhallandevis lag
omsattning, fasta kostnader samt uppstart av befintliga och tillkommande anlédggningar ger utslag i
resultatet. Det ar darfor extra gladjande att kunna konstatera att var verksamhet nu flertalet ar i rad
visar goda siffror for forsta kvartalet.

Samarbetet med Migrationsverket pa nio av fjorton anlaggningar har betytt mycket for belaggningen,
vilket ser ut att halla sig pa en fortsatt hog niva tills dess att vara ordinarie sommargaster tar vid under
maj manad. Ut6ver den goda belaggningen pa flera av vara anlaggningar har aven den tidiga pasken,
en mild vinter, laga energipriser samt en lag ranteniva bidragit till det goda resultatet.

Tekniksatsningar och investeringar

Under kvartalet lanserades en ny webbplattform som forbattrar kundupplevelsen pa natet.
Forbattringar med mobil applikation har prioriterats samt en vasentligt forbattrad funktionalitet for
bokningar. Vi kan sedan lanseringen av den nya webben i mars manad redan se en positiv utveckling.
Nordic Camping & Resort har realiserat merparten av de for aret planerade investeringarna for
ytterligare hojd standard och utékad boendekapacitet. Det ar langsiktigt viktigt for varumarket Nordic
Camping & Resort att erbjuda attraktiva anlaggningar med hog standard.

Branschutvecklingen

Branschorganet SCR publicerade sina arliga siffror for besoksstatistiken for aret 2015 som pekar pa en
fortsatt positiv utveckling for camping i allméanhet som ékade med cirka 500 000 géstnatter eller cirka
3,5 % gentemot aret innan. Okningen i ar var sarskilt tydlig for utlandska gaster sésom norska, tyska
och hollandska bestkare. Den tydliga husbilstrenden fortsatter d&ven om husvagnar fortfarande
dominerar i boendeform.

Nordic Camping & Resort for kontinuerligt diskussioner om forvarv av nya anlaggningar. Tillvaxt via
forvarv ar prioriterat och skall goras i linje med bolagets Overgripande strategi och till ratt
marknadsmassiga villkor.

Héandelser efter rapportperiodens slut

Nordic Camping & Resort har blivit tillfragade av Helsingborgs Stad att under en tid konvertera
Stenbrogardens Camping till en boendeanlaggning for nyanlanda. Campingen anvands idag som en
kompletterande anlaggning till Raa Vallar under sommarhalvaret. Vi ser detta som en langsiktig och
positiv 16sning for anlaggningen Stenbrogarden. Avtalet vantas tecknas inom kort for en period om
minst 4 ar med mojlighet till forlangning och avser helarshoende i ett 20-tal villavagnar. Ett avtal
forutsatter att bolaget far tillfalligt bygglov av kommunen.

Per sista april var drygt en fjardedel av vara campingplatser och stugor under sommarsasongen
forbokade. Vardet pa samtliga forbokningar sista april var 18,2 MSEK vilket &r en klar 6kning mot
foregaende ar.



Ekonomi

Perioden 1 januari till 31 mars 2016
Bolagets omséttning 6kade till 16 352 KSEK (11 826 KSEK). Rérelseresultatet forbattrades till 2 097
KSEK (-52 KSEK) och rorelseresultatet efter skatt forbattrades till 2 003 KSEK( -252 KSEK).

Likviditet och kassaflode
Vid periodens utgang uppgick bolagets likvida medel till 25 877 KSEK. Inkluderat checkkredit uppgar
likviditeten till 30 877 KSEK.

Eget kapital
Nordic Campings egna kapital uppgick till 98 939 KSEK per 31 mars 2016. Eget kapital per aktie
uppgick till 10,44 kr/aktie.

Redovisningsprinciper

Nordic Camping & Resort AB (publ) redovisar enligt arsredovisningslagen och Bokféringsnamndens
allménna réd BFNAR 2012:1 Arsredovisning och koncernredovisning (K3). Mer om bolagets
redovisningsprinciper aterfinns i arsredovisningen for 2015 pa sidor 24-26.

Granskning
Denna delarsrapport ar ej granskad av bolagets revisor.

Kommande informationstillféllen
Publiceringsdatum for ekonomisk information:

Delarsrapport jan-juni 2016 25 augusti
Delarsrapport jan-september 2016 10 november
Bokslutskommuniké jan-december 2016 februari 2017

Stockholm 12 maj 2016

Tom Sibirzeff
VD

Nordic Camping & Resort AB (org.nr 556618-9873)
Artillerigatan 10

114 51 Stockholm

Telefon: 08-782 90 05

Fax: 08-667 63 60

www.nordiccamping.se



Bolagets resultatrakning

(koncernen)
tkr 2016 2015 2015
Resultatrdkning i sammandrag jan-mars jan-mars jan-dec
Nettoomsattning 15778 10 426 89 101
Ovriga intakter 574 1 400 4325
Summa rorelsens intékter 16 352 11 826 93 426
Varuinkdp -460 -1268 -7 643
Personalkostnader -3 813 -2 437 -24 625
Ovriga externa kostnader -8 070 -6 815 -36 104
Avskrivningar -1912 -1 358 -7 025
Summa kostnader -14 255 -11 878 -75 397
Rorelseresultat 2 097 -52 18 029
Finansnetto -120 -215 -698
Resultat fore skatt 1977 -267 17 331
Skatt 26 15 -3 378
Periodens resultat 2003 -252 13 953
Nyckeltal
2016 2015 2015
jan-mars jan-mars jan - dec
Antal aktier 9 478 756 8 453 739 9 478 756
Soliditet (%) 57,7 475 58,4
Eget kapital per aktie (kr) 10,44 7,31 10,23
Vinst per aktie (kr) 0,21 - 0,03 1,43
Forandring av eget kapital 2016-03-31 2015-12-31
Belopp vid arets ingang 96 936 61 508
Nyemission 0 21835
Periodens resultat 2003 13 593
Belopp vid arets utgang 98 939 96 936




Bolagets balansrékning
(koncernen)

Balansrakning i sammandrag

TILLGANGAR tkr 2016-03-31 2015-03-31 2015-12-31
Ovriga immateriella tillgangar 3371 146 3151
Summa immater anlaggn.tillgangar 3371 146 3151
Byggnader & Mark 112 120 102 001 110 847
Inventarier, verktyg & installationer 5007 4787 7 841
Pagéende nyanlaggn. och forskott 10 698 8948 6 035
Finansiella anlaggningstillgangar 20 20 20
Summa materiella anlaggningstillgangar 127 845 115 756 124 743
Varulager 600 487 600
Kundfordringar 9795 6 363 11 373
Ovriga omséttningstillgangar 3981 3159 2558
Likvida medel 25877 4214 23578
Summa omséttningstillgangar 40 253 14 223 38 109
SUMMA TILLGANGAR 171 469 130 125 166 003
EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital 98 939 61 756 96 936
Avsattningar 3 067 3505 2999
Langfristiga skulder

Rantebarande langfristiga skulder 43 323 43 066 43980
Summa Langfristiga skulder 43 323 43 066 43 980
Kortfristiga skulder

Leverantdrsskulder 5300 4410 4096
Ovriga korta rantebarande skulder 4 385 4 985 7712
Ovriga korta icke rantebarande skulder 16 455 12 403 10 280
Summa kortfristiga skulder 26 140 21798 22 088
SUMMA SKULDER OCH EGET

KAPITAL 171 469 130 125 166 003




Nordic Camping & Resort i korthet

Nordic Camping & Resort dger och forvaltar campingplatser och stugbyar idag pa 14 orter fran
Helsingborg i Soder till Ostersund i norr. Bolaget bedriver uthyrning av boende med kringaktiviteter
med olika inriktningar och malgrupper under sasongerna. Under sommarsasongen ar barnfamiljer den
primara malgruppen och denna del star fér en mycket stor del av omsattningen.

Vision
Nordic Camping & Resort skall vara det marknadsledande alternativet i Norden for upplevelsebaserat
boende.

Affarsidé
Nordic Camping & Resorts affarsidé ar att erbjuda en kedja med flera boendealternativ under ett
varumarke med ett tydligt affarskoncept dar kundens helhetsupplevelse star i centrum.

Bolagets affarskoncept innebar

» Hog standard pa anlidggningarna avseende boende, hygien och fraschhet
» Alltid gésten i fokus.

» Hog tillginglighet

* Aktiviteter och lokalt engagemang

* Attraktivt lojalitetsprogram

» Sékerhet och trygghet

* Socialt ansvar och héllbar miljo

Strategi

Bolagets strategi ar att forvarva, arrendera och driva boendeanlaggningar med utbyggnadspotential
och forédla dem i linje med bolagets affarsidé. Forvarv av storre boendeanlaggningar skall primart ske
i narheten av storre stader eller storre orter med majlighet till kringaktiviteter och aret-runt boende.

Enligt bolagets kvalitetsstrategi skall anlaggningarna halla atminstone 3-stjarning klass enligt SCR:s,
Sveriges Camping- och Stugforetagares Riksorganisations klassificering. Anlaggningarna skall ocksa,
om s& inte redan &r fallet, vara medlemmar av SCR.

Malséattning

Nordic Camping & Resorts malsattning ar att fortsatta vaxa under I6nsamhet och forstarka sin position
som marknadsledande inom camping- och stugboende. Koncernens expansion skall i huvudsak
genomforas genom forvarv eller arrende av medelstora eller stérre anldggningar med
utvecklingspotential. Malet pa befintliga anldaggningar ar att den operativa tillvaxten skall uppga till 7-
10 % arligen. Forvarv skall ske av 1-3 anlaggningar per ar. Nordic Camping & Resort utvarderar
kontinuerligt befintliga anlaggningar, for att sakerstalla att de uppfyller de krav pa lonsamhet som
bolaget stéller pa respektive anlaggning.



