FORFATTARNAS ARGUMENT
FOR EGENUTGIVNING

47%

Narhet till
lasarna

20%

Kontroll Gver
innehallet

/8%  69%

Kontroll dver de Kontroll 6ver
egna rattigheterna marknadsféring

DE POPULARASTE
GENRERNA | SVERIGE

45 %

Facklitteratur

17%

Sakbok/radgivare

61%

Skonlitteratur

29 O/ . DE MEST ANVANDA
anvinder S1g  TIANSTERNA
av externa samarbets-
partners for formgroning

och marknadsforing
av sin bok

67 %

Korrekturlasning

83 %

Omslagsdesign

LASARE INVOLVERAS
HUVUDSAKLIGEN VID

36 %

mvolverar lisare vid
Slcapandet av boken

25 %

Val av omslag

83 %

Utvecklingen
av innehallet

46%

Sprakgranskning

50%

Design av inlaga

24 %

Val av titel



DE VIKTIGASTE
FORSALJNINGSKANALERNA

/6% 1% 33%

Egen forséljning Natbokhandel Stationar
bokhandel

POPULARA
UTGIVNINGSSATT

52% 45% 3%

E-bok och Endast Endast e-bok
tryckt bok tryckt bok

38%har

personligen kontaktat
bokhandlare for
att stilla ut bocker

29% 19%

E-boksutlan Internationell
férséljning

e}

av de kontaktade
bokhandlarna
stallde ut boken



